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RESUMEN

La presente investigacién tuvo como objetivo: determinar la valoracion
econdmica del recurso Cataratas del Tamushal como herramienta efectiva para
potenciar su uso turistico en Tarapoto y también proponer estrategias de difusion y
promocion turisticas, segun la disposicién a pagar. Durante mucho tiempo en la Region
San Martin se ha visto el incremento de turistas nacionales y extranjeros que visitan
diversos atractivos turisticos en la zona que no cuentan con un estudio de valoracion
econdmica, como es el caso de este recurso, razon por la cual se plantea el siguiente
problema: ¢Sera la valoracion econémica una herramienta efectiva para optimizar el uso

turistico de las Cataratas del Tamushal en el distrito de Tarapoto?

Para lograr los objetivos y contrastar la hipotesis se utilizd un Método de
Valoracion Contingente, que facilité la obtencion de datos necesarios, de un
cuestionario de Valoracion Contingente. Posteriormente se describieron y analizaron las

variables e incidencias ocurridas.

La muestra estuvo conformada por 243 visitantes-turistas, obtenidos de una
poblacion que llegaron a la ciudad de Tarapoto, a quienes se les aplicd una encuesta
para recolectar datos, los cuales fueron codificados y procesados en programas de
calculo estadistico Eviews 8, determinando la DAP estimada de S/ 15.79 soles,
generando el valor economico de las Cataratas del Tamushal, el cual asciende a
S/.117,477.60 soles, que permitié dilucidar la hipdtesis: la valoracion economica del

recurso Cataratas del Tamushal si muestra potencial turistico en el distrito de Tarapoto.

Palabras Clave: Valoracion economica, valoracion contingente, disposicion a

pagar, precio de mercado.



ABSTRACT

The presented research followed the general objective of determing the
economic valoration of the Tamushal Waterfalls as an effective tool to enhance the
tourist industry in Tarapoto - San Martin — 2015 and also proponent the strategies of
diffusion and tourist promotion of the Tamushal Falls, according to the availability of a
pay.

Over the years the San Martin region has seen a notable increase of tourists, both
Peruvians and foreigners, visiting the local tourism activities. The majority of
the increase has been focused on the natural attractions that are easily found within the
region. However, a large number of these natural environments have not been
considered for an economic study of valuation as is the case of the Waterfalls of
Tamushal where the turistic potential had yet to be investigated. For this reason, this
research saught to answer the following question: What does the economic valuation of
the Waterfalls of Tamushal show in regards to the turistic potential in the district of
Tarapoto?

In order to achieve the objectives and the hypothesis that were presented, the
Contingent Valuation Method of non-experimental design was utilized to collect the
necessary data through a Contingent Valoration questionnaire. Later the variables were
analyzed and described along with the incidents that occured while collecting the
research.

The population used for this studied was conformed by the number of visiting
tourists who came to The Tamushal Waterfalls in Tarapoto. Visitors were administered

the survey techniques to collect the necessary data. They were then coded and processed



through the statistical calculations program, Eviews 8. The disposition to pay was S/
15.79 soles, showing the economic valuation, which is S/. 117,477.60 soles that allowed
us to deduct the proposed hypothesis: that the economic valuation of the Tamushal
Waterfalls does show its tourism potential in the District of Tarapoto.

Keywords: Economic valoration resource, contingent valoration, provision pay,

market price.
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INTRODUCCION

El departamento de San Martin reconocida por su gran biodiversidad, cuenta con
aproximadamente 782, 932 habitantes al afio 2010, segun el Instituto Nacional de
Estadistica e Informética (INEI, 2013), y esta distribuida en 10 provincias (77 distritos).
Limita por el norte con las regiones de Amazonas y Loreto, por el sur con la region
Huanuco y Ucayali, por el este con la regién Loreto y por el oeste con las regiones de
Amazonas, La Libertad y Ancash. San Martin, goza de un clima calido y himedo, y esta
situada en el medio del afluente del rio Huallaga, que permite el desarrollo de
actividades agropecuarias, agricolas y forestales, en zonas de selva alta y baja.
(Gobierno Regional de San Martin, 2008)

Posee en sus tierras a la primer Area de Conservacion del Perl, denominada
“Cordillera Escalera” (ACR-CE), creada el 25 de diciembre del 2005, mediante D.S.
N°045-2005-AG (ver anexo 1), sobre la superficie de 149 870 hectéreas, a pedido del
Gobierno Regional de San Martin (GORESAM), en vista de la necesidad de conservar
el medio ambiente, una de las mas deforestadas del Pert. EI ACR-CE abarca 5 distritos
de la provincia de San Martin y 4 de la provincia de Lamas, la zona se caracteriza por
ser de Bosque Humedo Pre-pantano Tropical, abasteciendo a la poblacién (y visitantes)
numerosos bienes y servicios ambientales (ver mapa 1) (GORESAM, 2008).

El paisaje esta constituido por bosques nubosos, pie de monte, colinas, domos de
sal y 5 grandes cuencas hidrograficas: Cumbaza-Mayo, Shanusi, Caynarachi, Chazuta-
Chipeza, Pampayacu-Charapillo, éstas cuencas abastecen a una poblacion cercana al
150,000 personas, principalmente para consumo humano. (Proyecto Especial Huallaga

Central y Bajo Mayo, 2015)

Xii



El Area cuenta con una rica biodiversidad de fauna y flora silvestres; destacan
mamiferos como el 0so de anteojos, el mono choro comun, jaguar, puma, venado; aves
como: tucanes, gallito de las rocas, pajaros carpinteros, lechuzas y guacamayos; entre
los anfibios y reptiles destacan el jergon, rana venenosa, cascabel y el camaleon.
Asimismo, existe gran variedad de especies vegetales maderables (120 especies) y
medicinales (75 especies), asi como flores como las bromelias, orquideas y heliconas de
distintos colores, tamafios y formas (Proyecto Especial Huallaga Central y Bajo Mayo,
2015).

El Alto Shilcayo, comprende un &rea natural de 2,500 hectareas dentro del ACR-
CE, albergan a las Cataratas del Tamushal, Ilamadas asi en honor a una especie casi
extinta de liana llamada Tamushi (ver mapa 2); las cuales presentan dos caidas de agua,
la primera tiene una altura de 85 m con una poza de 2 m de profundidad; y la segunda,
se encuentra a una distancia de 100 m tiene una altura de 40 m, con una poza de 2.5 m.
Para acceder al recurso se debe hacer un recorrido de aproximadamente 1 hora desde la
garita de control ubicado en la entrada al Alto Shilcayo. (Proyecto Especial Huallaga

Central y Bajo Mayo, 2015)

Xiii
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Figura 1: Mapa de ubicacion del Area de Conservacion Regional Cerro Escalera y sector Alto Shilcayo.
Fuente: Direccion de Medio Ambiente del Proyecto Especial Huallaga Central y Bajo Mayo
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Figura 2: Plano clave ruta hacia Las Cataratas del Tamushal, Tarapoto, San Martin.

Fuente: Direccion de Medio Ambiente del Proyecto Especial Huallaga Central y Bajo Mayo



Las Cataratas del Tamushal y alrededores son conservadas por la Asociacion de
Conservacion de Flora y Fauna del Alto Shilcayo, mediante el Convenio de Cooperacion
Interinstitucional N°019-2014-GRSM-PEHCBM (ver anexo 2), firmado por las partes que
comprenden a: Sr. Feliciano Tuanama Tapullima (Presidente de la Asociacion Flora y
Fauna) y al Proyecto Huallaga Central y Bajo Mayo (PHCBM), con la finalidad de ejercer
acciones de mantenimiento, proteccion, preservacion, servicios eco-turisticos y uso
sostenible de los recursos naturales y la diversidad biolégica (Crosvi Tello, entrevista

personal, 22 de junio del 2015).

Por su parte, el PHCBM, tiene como compromisos la supervision, fiscalizacion y
evaluacion del manejo de los recursos econdmicos; proporcionar asistencia técnica para
llevar a cabo actividades establecidas en los Planes de Trabajo, brindar capacitaciones con
respecto a la zonificacion ecoldgica; apoyar iniciativas que tienen por objetivo el
mantenimiento, proteccion preservacion y uso sostenible de los recursos; y finalmente
brindar facilidades para la ejecucion de proyectos y/o actividades que fomenten el mismo
objetivo (Convenio Interinstitucional que celebran el PEHCBM vy la Asociacién Flora y

Fauna N°019-2014-GRSM-PEHCBM, 2014, pag.4)

Por otro lado, la Asociacion Flora y Fauna, fue formada en el 2003 después de una
fuerte concientizacion del dafio que estaban causando las actividades de agricultura a la
zona selva en el que vivian, hoy son actuales guardianes del area y promotores del eco-
turismo, conformados por 10 socios, familias y voluntarios con el apoyo de la ONG
francesa “ENVOL-VERT”; ellos tiene como principales compromisos: comunicar al
Proyecto la programacion de los trabajos de campo para que se pueda realizar inspecciones

correspondientes; ejercer acciones de control y vigilancia;, asi como sancionar a sus
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miembros en caso de cometer delitos contra el medio ambiente (Convenio
Interinstitucional que celebran el PEHCBM y la Asociacion Flora y Fauna N°019-2014-

GRSM-PEHCBM, 2014, pag.4).

Por ello, la valoracion econdmica, es referencia de un tema de gran importancia en
los Gltimos afios, ya que no valorar un recurso natural genera pérdidas econémicas muy
significativas. Basado en esta problematica, se decidié realizar este estudio y se planted la
siguiente pregunta: ¢Sera la valoracion econdémica una herramienta efectiva para optimizar

el uso turistico de las Cataratas del Tamushal en el distrito de Tarapoto?
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CAPITULO I: MARCO TEORICO

1.1. Fundamento tedrico cientifico

Actualmente, el nimero de investigaciones sobre valoracion econémica ambiental con
fines turisticos en América Latina, en el Perd y en la Regién San Martin se han
incrementado, por ello a continuacion se presentan las siguientes investigaciones, cuyo
contenido fue respaldo de informacién importante para el desarrollo del presente trabajo de

investigacion:

1.1.1. Antecedentes
1.1.1.1. Valoracion econémica de servicios ambientales del Lago San Pablo,
provincia de Imbabura y anélisis de escenarios en los casos de conservacion

y pérdida del recurso natural en el periodo 2011 — 2012 en Ecuador

La investigacion de Navarrete y Sambrano (2013), tuvo como objetivo principal
determinar cuan (til resulta conservar el Lago San Pablo sobre todo para las comunidades
locales, por medio de una comparacion entre el valor econémico generado por sus
servicios y su costo de oportunidad. Para determinar el beneficio econdémico del Lago, se
valoraron tres de los bienes y servicios ambientales que este presta, empleando los
métodos de Valoracién Contingente, Coste de Viaje y Coste de Reposicion. Los resultados
de las valoraciones y célculos realizados determinan que el beneficio econémico generado
por los mencionados servicios en el lapso de un afio (2012) superan en 44.33 veces al costo
de oportunidad del recurso en el mismo periodo; por consiguiente se hace necesaria la
accion inmediata de los organismos pertinentes para atacar el problema de fondo que esta

causando la contaminacion del Lago San Pablo, a la vez que se solucionan los problemas



secundarios derivados de este. Ademas, se sugirieron algunas acciones encaminadas a dar

frente a los problemas ambientales del Lago San Pablo.

1.1.1.2. Valoracion Economica Ambiental de la Laguna de LLanganuco como una

herramienta para la Conservacion del Area Natural Protegida en Ancash

En su trabajo de investigacion Um (2004), utilizd el Método de Valoracion
Contingente (MVC), realizando encuestas respecto a la disposicion a pagar de los
visitantes por la implementacion de estos servicios y compararlo con el valor por la
conservacion del area recreativa de Llanganuco. Los resultados arrojaron que los turistas
nacionales podian pagar S/ 6.43 y los extranjeros la cantidad de S/ 10.62. Realizando una
aproximacion total de visitantes, se obtuvo un total de S/ 293,636.04 anuales. Dichos
resultados mostraron que la mayoria de la poblacion estaria dispuesta a colaborar

monetariamente por la conservacion de Llanganuco.

1.1.1.3. Valoracion Econémica de Bienes y Servicios Ambientales de la Laguna
Conache, Laredo en La Libertad

Verona y Rodriguez (2013), en su tesis: pretende identificar los bienes y servicios
ambientales, encontrar un valor econémico aproximado y determinar el valor del disfrute
de las personas que visitan la laguna ubicada en el caserio de Conache, empleando el
Método de Valoracion Contingente. En el caso de los bienes y servicios se identificaron el
abastecimiento de agua, su flora (Sauce, Molle, Algarrobos, ignea, entre otras), su fauna
(pollas de agua, tilapia, guppys, garzas, Martin pescador, charcoca, entre otros),
abastecimiento de agua de riego, control de inundaciones, recreacién y turismo, recambio
del agua subterranea, apoyo a ecosistemas externos, estabilizacién micro climatica y
costera, belleza escénica, la navegacion, toma de fotos, sustento de la productividad

bioldgica y asiento de organismos migratorios.



En el caso del valor anual, la cantidad promedio declarada de la disposicién a pagar
(DAP) por conservar la laguna fue de S/. 2 808 937.66 nuevos soles; y el valor anual que
las personas cree que vale su disfrute fue de S/. 4 185 720.00 nuevos soles. La diferencia
se debe a que a las personas se les esta pidiendo que paguen por algo, y a nadie le agrada la
idea de gastar; pero en cambio cuando se refieren al valor de su disfrute su valoracion es

mayor por lo que no se les esta hablando de pago alguno.

1.1.1.4. Valoracion Econdémica Ambiental con Fines Turisticos del Area de
Conservacion Municipal Asociacion Hidrica Aguajal Renacal Alto Mayo -

Regidn San Martin

En el trabajo de investigacion que realizd Requejo (2009), plantea como objetivo
principal la realizacion de la valoracion econémica y ambiental con fines turisticos del
Area de Conservacion Municipal “Asociacion Hidrica Aguajal Renacal Alto Mayo (ACM
AHARAM) ubicada en la region San Martin. Asimismo, la autora contribuye con la
propuesta de lineamientos de politica ambiental para el desarrollo de la actividad turistica
en el area. Se determind el valor de uso directo (VUD) de la madera, de plantas
medicinales, de aguaje, de orquideas, de fauna, de turismo y recreacion, y observacion de
aves, considerando los precios de mercado; el valor de uso indirecto (VUI) a través del
almacenamiento de captura de carbono y del valor econémico del agua; para determinar el
valor de existencia (VE) se consideraron los trabajos de investigacion realizados en el
ACM AHARAM; y el valor de no uso (VNU), especificamente el valor de opcion (VO), a

través del Método de Valoracion Contingente (MVC).

1.1.1.5. Valoracién econdmica del bosque de proteccion Cordillera Escalera - San

Martin.

En su investigacion Portilla (2001) evalGa el valor econémico del Bosque de



Proteccion Cordillera Escalera considerando las variables de uso directo, uso indirecto y
los valores de no uso. Encontré que el uso directo varia entre US$ 4°032,936.46 a US$
4°13,179.46 al afio. En esta cifra se tiene en cuenta a la actividad agricola, abastecimiento
de agua potable, extraccion de sal, piscicultura, fauna (10% del valor total), actividad
forestal, recursos forestales no maderables (10% del valor total) y actividades turisticas;

como se aprecia, actividades basadas en bienes ambientales y de un valor de uso directo.

Mientras el uso potencial de estos bienes varia entre US$ 93°840,279.42 y
US$105°359,241.25 al ano (2000). La participacion del valor del agua es significativo para
ambos casos, por ejemplo, para el caso del uso actual el valor del agua representa entre
50.58% y 49.31% del valor total; la agricultura en segundo lugar con 28.12% al 27.45%
del valor econdmico. Para el caso de los servicios ambientales, su valoracion arrojé un

valor entre US$ 393°235,813.29 a US$ 400°616,643.92.

El servicio ambiental de generacién de agua es el principal servicio ambiental ya
que contribuye con mas de 348 millones de ddlares (88.50 - 86.87%). Para el caso del
carbono la valoracion econémica varia entre los US$ 41°314,649.48 a US$ 48'695,480.11
(10.51 - 12.15%) al afio 2000. Los servicios ambientales al no contar con mercados
formales no son transables y se encuentran subvalorados. El autor concluy6 que el valor
economico total de la Diversidad Biologica del Bosque Proteccion Cordillera Escalera
varia entre US$ 487°076,092.71 a US$ 505°975,885.17 con un valor promedio de US$

496°525,988.94 (precios del afio 2000).

1.1.1.6. Valoracién econémica para optimizar el uso turistico de la Cascada de

Chapawanki de la Provincia de Lamas, Region San Martin.

En la investigacion Ruiz (2016), tuvo como objetivo determinar la valoracion

economica de la cascada de Chapawanki ubicado en la ciudad de Lamas, para optimizar el



uso del recurso turistico de la cascada y estimar la disposicion a pagar (DAP) gque otorgan
los visitantes-turistas a los cambios en el bienestar que les produce en la modificacion del
bien ambiental lo cual permite determinar el potencial econdmico y optimiza el uso

turistico del recurso natural en estudio.

En consecuencia, se realizaron 179 encuestas a visitantes-turistas y con la
aplicacion del método de valoracion contingente se estimé el valor monetario que los
usuarios dan al uso recreativo y turistico de la cascada de Chapawanki, siendo la
disposicion a pagar determinada ante un cambio de calidad de S/ 12.73 por visitante-turista
al afno, este valor refleja el beneficio econémico asociado al servicio de recreacion
turistica, y para desarrollar un turismo de calidad es necesario preservar y conservar en
buen estado este recurso natural. En tal sentido, permitié determinar que las estimaciones
de las medidas de bienestar muestran una probabilidad positiva de la disposicion a pagar
por parte de los visitantes-turistas, estos resultado justifican la implementacion por parte de
las autoridades de gobierno de proyectos de financiamiento compartidos con la comunidad

Yy empresas.

1.1.2. Valoracion Economica

La valoracion econdmica es una herramienta que se utiliza para cuantificar, en terminos
monetarios, el valor de los bienes y servicios ecosistémicos, sin importar si éstos cuentan
0 no con un precio o mercado. Con la finalidad de visibilizar los costos asociados a los
cambios en los ecosistemas y que afectan al bienestar de los individuos de la sociedad.
(Ministerio del Ambiente, 2016).

Por otro lado, Azqueta (1994), menciona que “la valoracion econdmica significa poder
contar con un indicador de la importancia del medio ambiente y el bienestar social, y que

este indicador deba permitir compararlo con otros componentes del mismo.”



1.1.3. Teoria del VValor Econémico Total

El valor econdmico de cualquier bien o servicio se mide segun lo que estamos
dispuestos a pagar por ese bien (DAP), menos lo que cuesta suministrarlo. Pero muchas
veces, debido a que se les percibe como un bien comun (falla del mercado), no tenemos
que pagar por los productos y servicios ecosistémicos. En ese caso, el valor surge de la
estimacion de la voluntad de pagar, ya sea que en la practica se haga 0 no un pago.

(Lambert, A., 2003). Azqueta (1994) clasifica los recursos en:

a) Externalidades: Cuando la actividad de una persona o empresa, repercute sobre el
bienestar de otra, sin que se pueda cobrar un precio por ello.

b) Bienes publicos: Caracterizados por dos propiedades fundamentales:

e No exclusion: Si se ofrece a una persona, se ofrece a todas, o sea, no se puede excluir a
nadie de su consumo o disfrute, aunque no se pague por ello; el costo marginal de
ofrecerlo a una persona adicional es cero.

e No rivalidad en el consumo: El hecho de consumir el bien no reduce su disponibilidad
de consumo potencial de los demaés ciudadanos.

¢) Recursos comunes: Caracterizados por la libertad de acceso, su uso o disfrute no tiene

ningun coste, pero en muchos casos existe rivalidad en el consumo.

Pearce y Turner (1990), presentaron a comienzos de la década de los 90, el concepto de
Valor Econémico Total (VET) de los bienes y servicios ambientales, compuesto por la

suma de los valores de uso (VU) y no uso (VNU).

e EIl Valor de Uso, esta determinado por el valor actual del uso de un recurso, y esta

compuesto por la suma de los siguientes conceptos:



El Valor de Uso Directo (VUD): se refiere a los beneficios que obtienen los
individuos por el uso de bienes y servicios ecosistémicos. Se caracteriza por la alta
exclusion y rivalidad en su consumo, pareciéndose a un bien privado. Ejemplo: uso de

madera, semillas, recreacion. (Ministerio del Ambiente, 2016)

El Valor de Uso Indirecto (VUI): hace referencia a los a los beneficios que no son
exclusivos de un individuo en particular, sino que se extiende a los demas individuos de
la sociedad. Se relaciona usualmente con las caracteristicas de baja exclusion y
rivalidad en su consumo. Ejemplo: regulacion del agua, regulacion del clima,

regulacion de la erosion. (Ministerio del Ambiente, 2016)

El Valor de No Uso es el que atribuyen los individuos o la sociedad a la existencia de
un bien o servicio; es decir asignan cierto valor a bienes o servicios que no utilizaran,

esta formado por:

El Valor de Opcion o Legado (VO): consiste en el valor de los beneficios
esperados que los usuarios del ambiente, aunque en la actualidad no lo estan utilizando,
y estarian dispuestos a pagar por conservar y disponer del bien en el futuro, por

ejemplo, las sustancias farmaceuticas, el potencial turistico. (Azqueta, 1994)

El Valor de Existencia (VE): se refiere al valor positivo que un individuo puede
darle a un bien por el hecho de que exista, sin necesidad de que lo utilice, y que pueda

ser utilizado por otras personas no solo en el presente sino en el futuro (Azqueta, 1994).



Figura 3: Valor Econdmico Total (VET)

Fuente: Ministerio del Ambiente. (2016). Guia de Valoracién Econémica del Patrimonio Natural.
2da edicidon. Resolucion Ministerial N° 248-2014-MINAM Lima, 7 de agosto de 2014. Elaboracion
propia

1.1.4. Los Métodos de Valoracion

A continuacion se presentan las categorias de los todos los métodos de valoracion

de bienes y servicios, asi éstos tengan o no mercado donde realizar la transaccion:

1.1.4.1. Métodos valorados en precios de mercado

Es el método mas sencillo para asignar valor a muchos bienes y servicios provistos
por los ecosistemas, para ello, utiliza los precios de un mercado nacional o internacional ya
existentes. Los precios son definidos por la interaccion entre productores y consumidores a
través de la oferta y la demanda (Figueroa, 2010, citado en Ministerio del Ambiente,

2016).

1.1.4.2. Métodos de Preferencia Revelada
Dentro de la clasificacién de estos métodos se encuentra el Método de Cambios

en la Productividad (MCP) que permite estimar el valor de uso indirecto de un atributo



ambiental a través de su contribucidn a las actividades de mercado. (Ministerio del

Ambiente, 2016)

Por otro lado, se encuentra el Método de Coste de Viaje (MCV), que estima el
valor econémico de servicios utilizados por la sociedad en actividades de recreacion, bajo
el supuesto que este valor esta dado por los gastos de dinero y tiempo en que se incurre por

visitar un determinado lugar. (Ministerio del Ambiente, 2016)

Como tercer método, se encuentra, el Método de Precios Hedonicos (MPH), éste
método, se basa en determinar los precios implicitos de las caracteristicas del bien, se trata
de mercados donde se transaccionan bienes con atributos diferentes (bienes heterogeneos),
el precio que equilibra uno de estos mercados refleja la cantidad de atributos que el bien en

cuestion posee. (Azqueta, 1994).

Por ultimo, el Método de Costes Evitados (MCE), se utiliza para medir los gastos
en que incurren los agentes econdmicos (gobiernos, empresas e individuos) para reducir o
evitar los efectos ambientales no deseados, cuando los bienes o servicios son sustitutos.
Entre las condiciones necesarias para la aplicacion de este método, debe existir la
evidencia de que si los agentes incurren en costos para evitar dafios causados debido a la
pérdida de los servicios de los ecosistemas, estos deben valer por lo menos lo que los
agentes estan dispuestos pagar para evitar el dafo. (Dickie, 2003, citado en Ministerio del

Ambiente, 2016)

1.1.4.3. Meétodos de Preferencias Declaradas
Estos métodos se clasifican en dos corrientes y son las siguientes: Método de

Valoracion Contingente (MVC), este método de construccion de mercados hipotéticos
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busca averiguar el valor que asignan los individuos a un bien o servicio ecosistémico a
partir de la respuesta a preguntas de maxima disponibilidad a pagar (DAP) por conseguir
un bien o servicio proveido por los ecosistemas, o alternativamente la minima disposicion
a aceptar (DAA) en compensacion por una disminucion de dicho bien o servicio.
(Ministerio del Ambiente, 2016).

Este método se profundiza mas adelante ya que se trata del método que se utilizd
para el desarrollo de la presente investigacion.

El segundo, consiste en el Método de Experimentos de Eleccion (MEE), este
método desagrega el bien de no mercado en las diferentes caracteristicas especificas que
posee para analizar el valor que la sociedad le otorga a cada uno de sus atributos y estimar

el bienestar ocasionado por cambios en los mismos. (Ministerio del Ambiente, 2016)

1.1.4.4, Otros métodos de valoracion econdémica: Método de Transferencias de
Beneficios

Se basa en utilizar la informacion de estudios existentes en otra area de estudio

similar a la que se desea valorar econdmicamente. Asimismo, utiliza factores de ajuste,

con la finalidad de evitar sesgos en la estimacion. Este enfoque presenta los siguientes

tipos de transferencia: Transferencia de valor, Transferencia de funcion, Andlisis de

metaregresion o metanalisis. (Ministerio del Ambiente, 2016)

1.1.5. Método de Valoracién Contingente (MVC)

El Método de Valoracion Contingente (MVC), planteado hace 66 afios (Garzon,

2013), es usado para establecer valores econémicos sobre bienes y servicios ambientales

que no son transados en el mercado. (Osorio y Correa, 2009).
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Riera (1994) sostiene que el MVC es sencillo en su aplicacién: se trata de simular
un mercado mediante encuesta a los consumidores potenciales (visitantes-turistas). Se
pregunta por la maxima cantidad de dinero que pagarian por el bien si tuvieran que
compararlo como lo hacen con los demas bienes. De ahi se deduce el valor que para el
consumidor medio tiene el bien en cuestion.

Es decir, la esencia del analisis econdmico es comparar todos los beneficios frente
a los costos de un proyecto, con el objetivo de evaluar su viabilidad. Este analisis no
servird de nada si no se conocen los valores monetarios asignados a los bienes y servicios
ambientales afectados por el proyecto planteado (Osorio y Correa, 2009)

La utilidad de conocer estos valores monetarios de los recursos, a través de
métodos como el de Valoracion Contingente, son variadas: puede ser empleada por la
administracion publica de un pais para evaluar las iniciativas que propone, los tribunales
pueden imponer sanciones econémicas a quienes causen dafios a los bienes colectivos y ser
utilizada por organizaciones en pro del medio ambiente, que desean conocer el valor social
del patrimonio cultural (Riera, 1994).

En Latinoamérica, Garzén (2013) comenta, que los estudios de Valoracion
Contingente, han tenido resultados positivos en la determinacién de la Disposicion a Pagar
(DAP) por aspectos como el valor recreativo, valor de servicios ambientales, beneficios
sociales y gestion publica de espacio protegidos. Sin embargo, el uso de este método, ha
generado algidos debates entre proponentes y criticos, pese a ello el MVC ha demostrado
ser una herramienta Gtil — o la Unica (Riera, 1994) - para indagar sobre las preferencias de
los individuos por bienes publicos.

A continuacién, se presentan los Antecedentes a este método (segin Osorio y

Correa, 2009), que ayudara a comprender mejor su aplicacion:
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1.1.5.1.0rigenes del Método

El nombre de este método hace referencia a que los valores declarados por los
entrevistados son contingentes, es decir, representan “su voluntad” sobre los mercados
hipotéticos. (Osorio y Correa, 2009). La valoracion contingente tiene su origen en la
década de 1940 cuando Ciriacy-Wantrup (1947) escribi6 sobre los beneficios de prevenir
la erosion, que tenian caracter pablico, y sugirié que la Unica manera de identificar la
demanda era a través de entrevistas personales. (Osorio y Correa, 2009)

Dos décadas después la valoracion contingente se empez6 a utilizar en
investigaciones académicas, siendo Davis (1963) el primero en realizar un estudio en
Estados Unidos, sobre determinar el valor de los bosques de Maine para los cazadores y
amantes de la naturaleza. (Osorio y Correa, 2009)

Anos después, Krutilla (1967) publico “La Conservacion Reconsiderada”, con lo
que la economia ambiental dio un gran salto. Krutilla sugiere la existencia de divergencias
entre las medidas de bienestar (DAP y DAA) lo que llama “grandes maravillas escénicas”;
ademas define valor de existencia al valor que lo individuos otorgan a un bien ambiental.
(Osorio y Correa, 2009)

A pesar de estos avances, fue en 1980 cuando los estudios de valoracion
contingente empezaron a ser tomados en cuenta para proveer evidencia que permita

evaluar y tomar decisiones legales.

1.1.5.2. El Panel NOAA

En 1992, algunos desastres ecoldgicos llevo a la National Oceanic and

Atmospheric Administration (NOAA), del Ministerio de Comercio Exterior de los
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E.E.U.U. a nombrar una comision de expertos (Kenneth Arrow y Robert Solow) para
determinar si la valoracién contingente puede considerarse una técnica valida en la
practica para medir valores de no uso en externalidades ambientales. (Osorio y Correa,
2009)

Los escépticos se llevaron una gran sorpresa cuando, en los resultados del panel, la
principal conclusion fue: “...que la valoracion contingente (ejercicios de aplicacion)
puede producir estimaciones reales, suficientes para ser el punto de inicio de un proceso

de evaluacion de darios”. (Osorio y Correa, 2009)
No sin antes se aclara que se deben respetar los siguientes 7 puntos:

e Las metodologias deben ser aplicadas a través de entrevistas personales en primer lugar,
luego entrevista telefonica y por ultimo, via correo.

e En los estudios se debe tratar de determinar la DAP por un incidente que puede ocurrir
en el futuro a determinar la compensacion por uno que ya ocurrio.

e Segun Mendieta (2001), se deben aplicar preguntas tipo Referendo (SI o NO), donde se
revelen limites de superiores (para el No) y limites inferiores (para el Si) de la medida
de bienestar.

e Los estudios de valoracion contingente deben empezar mostrando un escenario que
demuestre al lector el programa en cuestion.

e Se debe recordar a los encuestados, que la DAP por una mejora del bien ambiental se
les reducira de su renta futura.

e Si se tratan de bienes sustitutos para los commaodities, se debe recordar al entrevistado
que existen otras areas que no necesitan de la aplicacion de la medida para seguir
intactas.

e Incluir preguntas de validacion para verificar si hubo comprension y aceptacion de parte

del encuestado.
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1.1.5.3.  Consideraciones para el uso del MVC

Segun Correa y Osorio (2009), concluyen que son 3 los temas importantes para una

adecuada aplicacion del MVC y son los siguientes:

1.1.5.3.1. Discusion entre las diferencias entre la DAP y la DAA

Existe divergencia, desde el pasado, entre la DAP (cantidad de dinero maxima que
estd dispuesto a pagar un individuo por un bien) y la DAA (cantidad minima de dinero
que se requiere para renunciar a un bien).

La divergencia es considerada problematica porque la interpretacion desde el punto
de vista econdmico predice que con efectos ingresos marginales o nulos la DAP y la DAA
deben ser equivalentes, o proximos en medidas. Las medias DAP y DAA, son usadas para
proveer informacion a los tomadores de decisiones en el ambito pablico, para considerar
el valor econémico de los activos ambientales que no tienen un pecio de mercado; o como
parte de estudios de dafios de recursos ambientales (Correa y Osorio, 2009).

El autor Bromley, en 1995, menciono en Correa y Osorio (2009) que la DAP es la
medida apropiada, cuando de ganancia o mejoramiento ambiental se trata; y la DAA en

caso de dafios ambientales o pérdidas de las mismas.

Evaluacion de los sesgos mas importantes

Una serie de sesgos puede surgir de la aplicacién de un estudio de valoracién
contingente, especificamente en la aplicacién de los instrumentos, que afortunadamente
tienen solucidn, aunque se debe acotar que el disefio de la encuesta en vital para evitarlos.
Segun lo que menciond Whitehead en el 2010, citado en Leal (2005) los sesgos se pueden

agrupar en 2 partes:
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e Sesgos instrumentales

El sesgo de punto de partida, aparece cuando el entrevistado contesta una cantidad
de dinero (que esta disponible a pagar) similar o igual a la sugerida en la pregunta
acerca de la DAP sobre el recurso, ya que éste supone que el entrevistador conocer mas
del tema.

Otro sesgo es el llamado sesgo de vehiculo en el cual la manera de pagar tiende a
influir en las respuestas del entrevistado. Otro sesgo comudn es el sesgo del
entrevistador, se da cuando el entrevistado declara una respuesta mas elevada por
temor a parecer poco solidario. Leal (2005)

Por otro lado, el sesgo de informacion, se da cuando el entrevistado cambia su
respuesta con respecto a la DAP o0 a ser compensado una vez que ha conocido si
independientemente de su respuesta y la de los demas la modificacion se llevara a cabo
0 no. Por ultimo, aparece el sesgo de orden, cuando se valoran al mismo tiempo varios
bienes, y la valoracion de uno de ellos estd en funcidon del puesto que ocupa en el

orden. (Leal, 2005)

e Sesgos no instrumentales

Se ubica en primer lugar el sesgo de la hipétesis, el cual aparece por el simple
hecho de que el método de valoracion contingente consiste en obtener una valoracion
meramente hipotética. Finalmente, el sesgo estratégico, aparece cuando el individuo no
revela su verdadera valoracion esperando obtener un tipo de beneficio con ello. (Leal,

2005).

1.15.3.2. El disefio de la encuesta
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El éxito de un estudio de Valoracion Contingente depende de la habilidad con la que se
disefie y aplique la encuesta. Por ello, para la adecuada realizacién de un estudio de
valoracion contingente, Azqueta (1994), propone un formato general de las encuestas las

cuales deberian tener la siguiente estructura:

e En la primera parte, se debe presentar la informacion acerca del bien o servicio en
cuestion, de modo que el entrevistado posea todas las herramientas para identificar el
problema a tratar.

e La informacion acerca de las modificaciones que se llevara a cabo en el bien o
servicio, ya sean de calidad o cantidad; deben ir en la segunda parte. Asimismo, se
debe incluir la informacién acerca del modo de pago.

e Por ltimo, en el tercer bloque, se debe incluir la informacidén socioeconémica del
entrevistado (edad, ingreso, profesién, etc.), que es relevante para la toma de
decisiones de la valoracion y que también es imprescindible en el correcto manejo del

método.

1.1.6. Teorias acerca de la Promocion y/o Difusion de los recursos ambientales:

Las siguientes teorias estan basadas en los estudios de Romero (2007), Jiménez &
San Eugenio (2009) y Altamirano & Tunez (2014), estan de acuerdo en los siguientes tres

puntos:

1.1.6.1. Planeacion Estratégica de Promocion

El definir las metas y formas de comunicacién permiten potenciar los esfuerzos de
una mezcla promocional. Segin Romero (2007) menciona que se debe determinar el
mercado meta, es decir, averiguar el perfil de los visitantes turistas para poder conocer sus

necesidades en cuanto a las actividades a realizar en una visita turistica (aventura,
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diversion, ecoturismo, relax, etc.). De esta manera se podra preparar informacion

adecuada, sin mentir al turista, sobre el recurso en cuestion.

1.1.6.2. Planeacion Estratégica de comunicacion

De acuerdo con Jiménez & San Eugenio (2009), la estrategia de comunicacion
debera proveer de informacion al turista, asi como también atraer la atencién del mismo
mediante imagenes que muestren diversion, descanso y naturaleza. Tanto el contenido de
la informacion, como el medio de comunicacion y la frecuencia con que se muestre,

dependeran del tipo de turista al que se esté dirigiendo.

1.1.6.3. Elementos de la Mezcla Promocional

La Mezcla Promocional en el aspecto turistico se enfoca en que se debe tener como
estrategia basica conocer bien los clientes reales y potenciales, y a partir de este
conocimiento, desarrollar medidas que vengan a satisfacer sus deseos y necesidades.
(Romero, 2007)

Las principales herramientas de promocion, segin Romero (2007), son las

siguientes:

1.1.6.3.1. La publicidad:

Es una herramienta que va a estimular la demanda de los mercados meta mediante
un posicionamiento de los recursos ambientales como un destino agradable y con
diversidad de actividades para realizar y pasarla bien.

La campafia de publicidad debera ser creativa y debera contener frases que

comuniquen la amplia gama de bondades del recurso, capaces de satisfacer las
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expectativas de los visitantes. Los medios que se recomiendan utilizar, seran los siguientes

segun Romero (2007):

Revistas.- deberan estar mas enfocados hacia segmentos especificos de turistas, a través
de ilustraciones que muestren las areas naturales, con una caida de agua espumeante y
cristalina, saltos de agua y montafas del cerro escalera ademas de la flora existente en
su entorno. También se podra publicitar por medio de ilustraciones y descripciones del
circuito los atractivos culturales que ofrece la zona.

Radio.- Deberan elaborase spots de 20 6 30 segundos de duracion para promocionar
eventos culturales, deportivos y sociales que pueden contribuir a la atraccion de
visitantes hacia los recursos.

Television.- Se debera elaborar un breve anuncio informativo que de manera clara,
concisa estimulante muestre las caracteristicas y beneficios turisticos de los recursos, a
fin de crear interés y deseo de visita en el espectador.

e Internet.- Al ser un medio cada vez mas utilizado, se deberan elaborar paginas
electronicas para consulta en linea en los buscadores mas demandados, asi como, en
sitios electronicos especializados de turismo, estas paginas deberan contener, ademas de
las descripciones, imagenes que muestren lo que se estd ofreciendo para estimular al
mercado meta a visitarlo, asi como también un mapa que se pueda imprimir, donde se
muestren destinos, direcciones y rutas de acceso. Ante este entorno Altamirano &
Tanez (2014) sostiene existe migracion hacia la promocion digital con miras a generar
visibilidad internacional y eliminar barreras del turismo. EI 90,9% de las instituciones

han creado cuentas en diversas redes sociales.

e Posters y folletos.- Estas herramientas de informacién pueden distribuirse en modulos
de informacién o atencion al turista. Deben ser claros y concisos, y de preferencia en

dos idiomas.
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1.1.6.3.2. Venta Personal:

La venta personal debe hacerse tanto con las agencias de viaje, como con los
turistas, se deberan impartir seminarios o encuentros con los encargados de la difusion de
los recursos, para estimular su conocimiento. En cuanto a la venta personal con el turista,
se deberan crear e instalar centros de informacién durante la temporada de vacaciones y en
fines de semana, en lugares donde se identificd se tiene la mayor afluencia turistica, para
inducir los viajes con informacién reciente de los proximos eventos o festividades a
realizarse dentro de la localidad.

Los vendedores, tanto para las agencias de viaje, como para los centros de
informacion, deberan conocer las bondades y posibles atributos que se adhieran a los
recursos ambientales y ser capaces de resolver de manera amable y segura cualquier duda

que se pueda generar con alguno de los visitantes. (Romero, 2007)

1.1.6.3.3. Promocién de Ventas:

Realizar alianzas con los Stakeholders y tener la posibilidad de repartir a los turistas,
cupones de descuentos en restaurantes, bares, hoteles, tiendas, tours, etc., mediante un plan

coordinado entre los principales prestadores de servicio. (Romero, 2007)

e Stakeholders: Se sugiere elaborar una base de datos con ayuda de los hoteles de toda la
localidad para mandar informacién sobre eventos y ofertas a los turistas que ya han
visitado las Cataratas de Tamushal, a fin de persuadirlos para que visiten las cataratas

una vez mas.
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Definicion de términos basicos

Area de conservacion: Es una unidad territorial administrativamente delimitada, en
donde se relaciona actividades tanto privadas como estatales que buscan soluciones
conjuntas, orientadas por estrategias de conservacion y desarrollo sostenible de los
recursos naturales (Zufiiga, Montoya & Cambronero, 2007, p. 36).

Biodiversidad: Llamado también Diversidad Biologica, hace referencia a la amplia
gama de sistemas bioldgicos que poseen la capacidad de mantener la integridad de las
relaciones bésicas entre si, la biodiversidad es importante, desde el punto de vista
ecologico, ya que los ecosistemas mantienen el equilibrio de funciones vitales para la
vida de las especies, incluyendo al ser humano (Figueroa, 2005).

Disposicion a aceptar: Cantidad minima de dinero que se requiere para renunciar a
un bien (Correa y Osorio, 2009).

Disposicion a pagar: Cantidad méaxima de dinero que estd dispuesta a pagar un
individuo por un bien (Correa y Osorio, 2009).

Economia ambiental: Es el intento de los economistas de considerar el papel de los
recursos naturales, renovables y no renovales, dentro del sistema econémico, implica
todos los costes inherentes de deterioro y el control del ambiente (Sanchez, 2014).
Patrimonio natural: Esta constituido por la variedad de paisajes que conforman la
flora y fauna de un territorio. Son aquellos monumentos naturales, formaciones
geoldgicas, lugares y paisajes naturales, que tiene un valor relevante desde el punto de
vista estético, cientifico y/o medioambiental (Garcia-Castrillo, 2014).

Utilidad: es una medida abstracta de satisfaccion o felicidad que un consumidor
recibe de cierta canasta de bienes, asi mismo el consumidor prefiriere una canasta de

bienes a otra, si una le proporciona mayor utilidad que la otra (Mankiw, 2012).
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Valoracién econdmica: Es un elemento critico en la toma de decisiones, lo cual
depende de la naturaleza de los recursos (Chavez-Servia, J. y Sevilla-Panizo, R.,

2003).

Valor econémico total: Es la suma de los beneficios que le asignan las personas al

medio ambiente se conoce como valor econdmico total — VET (Cruz, 2005).

Valor de uso: Estd determinado por la disponibilidad a pagar que ofrecen los

individuos por usar actualmente el medio ambiente. (Mendieta, 2000).

Valor de no uso: Es la posibilidad de que los individuos asignen un valor a la
supervivencia de algunas especies, sin tomar en cuenta el posible uso por parte de
otras personas diferentes a ellos sino mas bien, basado en motivos de tipo altruistas,

éticos y morales (Mendieta, 2000).

Valor de uso directo. Hace referencia a los bienes y a los servicios del ecosistema
que son utilizados de manera directa por los seres humanos, tales como: la produccion
de alimentos, la produccion de madera para utilizar como combustible y como insumo
para la construccién, los productos medicinales derivados de sustancias naturales, la

caza de animales, etc (Cristeche, E. y Penna, J., 2008).

Valor de uso indirecto. Se da cuando las personas valoran los bienes aun cuando no

participen directamente de él, pero reciben beneficios de forma indirecta (Cruz, 2005).

Valor de existencia: Valor que se otorga al bien o servicio por su propia existencia,

sin pensar en ser usado ahora o en el futuro (Azqueta, 1994).
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CAPITULO II: MATERIALES Y METODOS

2.1. Sistema de hipotesis

La determinacion de la valoracion econdmica de las Cataratas del Tamushal permite

optimizar el uso turistico del recurso en el distrito de Tarapoto.

2.2. Sistema de variables

e Variable dependiente: Situacion actual de los bienes, servicios ambientales y
funciones ecoldgicas que conforman el ecosistema de Las Cataratas del Tamushal.

e Variable Independiente: Valoracidén econdmica de las Cataratas del Tamushal
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Tabla 1: Operacionalizacion de las variables dependiente e independiente

Variable

Definicion Operacional

Indicadores

Variable Dependiente:

Situacion actual de los bienes,

Capacidad de los ecosistemas de regular procesos
ecoldgicos, y permitir el desarrollo de los seres

Vivos.

Mayor presencia de

Biodiversidad.

funciones ecoldgicas y servicios
ambientales que conforman el
ecosistema de las Cataratas del

Tamushal.

Existencia cuantitativa y cualitativa de los
recursos, los mismos que determinan el valor

economico del area de estudio.

Ndmero de
visitantes — turistas
en el area de

estudio.

Variable Independiente:
Valoracién Econdmica de las

Cataratas del Tamushal.

Es la cuantificacion de los beneficios actuales y
potenciales de los valores del atractivo turistico,
como consecuencia en los cambios en su cantidad
o calidad, a través de la estimacidn del bienestar

que éstos producen.

Nivel ingresos

Nivel de educacién

Conocimiento sobre

el area de estudio

Sexo

Edad

Visita a otras areas

protegidas

Disposicion a Pagar (DAP): Es la suma de dinero
que una persona esta dispuesta a desembolsar para
adquirir un bien o servicio, independientemente
de que tenga un precio corriente de mercado o es

gratuito.

Nivel de ingresos

Fuente: elaboracion propia, 2015.
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1 Nivel de ingresos Nominal
2 Sexo o ] )
Cuantitativa Discreta Nominal
3 Edad
Intervalo
A Conocimiento de otras areas
naturales Nominal
— - Cualitativa Dicotdmica
. Visita a otras areas
naturales Nominal
6 Nivel de educacion Cualitativa Polindbmica Ordinal
) L Cualitativa Dicotdmica/Cualitativa )
7 Disposicion a pagar Nominal

Discreta

Fuente: elaboracion propia, 2015.

2.3. Tipo de método de investigacion

La presente investigacion Aplicada, uso el método inductivo-deductivo. Inductiva,

porque a partir del registro de variables particulares, se obtienen conclusiones generales

sobre el comportamiento del grupo de personas que fueron sometidas a analisis.

Deductiva, porque conduce a conclusiones para su aplicacion particular, partiendo de lo

general aceptado como valido. (Esteban, 2009).
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2.4. Disefio de investigacion

Segun la manipulacion de las variables y acorde con la clasificacion, la investigacion
fue de disefio No Experimental, porque esta partié de la descripcion de un problema y para
la comprobacion y validacion de la misma se realizaron encuestas a los visitantes-turistas
del lugar de estudio, para el desarrollo y planteo de posibles soluciones ante el problema

formulado (Hernandez, Fernandez y Baptista, 2014).

Los datos se obtuvieron a través de la aplicacion de una encuesta, el cual consistio en
un Muestreo Aleatorio Simple (MAS), estos datos fueron procesados posteriormente

utilizando los programas Excel, SPSS 21 e Eviews 8.

2.5. Poblacion y muestra

Poblacion: La poblacion estuvo conformada por el nimero de visitantes-turistas que
llegaron a la ciudad de Tarapoto. EI nimero total segln la base datos de la Oficina de
Turismo de la Municipalidad Provincial de San Martin fue de 18 274 visitantes en el afio
2014. La unidad de analisis fue cada visitante-turista, sea nacional o extranjero, y que fue
entrevistado.

Muestra: Para la determinacion de la muestra se aplicd una encuesta piloto a 80
personas, dada la opinion generalizada acerca de la disponibilidad en el aporte a brindar.

Esto permitio definir un comportamiento homogéneo en la respuesta, teniendo en
cuenta la poblacidn, lo cual aval6 contar con 80 encuestas piloto, tomado como referencia
de trabajos anteriores como el de Riera (1994), Requejo (2009) y Ruiz (2016).

El tipo de muestreo utilizado fue de tipo probabilistico, perteneciente al Muestreo

Aleatorio Simple (MAS).
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Para la aplicacion de la encuesta piloto se tuvieron en cuenta 3 bloques clasicos, los

cuales estuvieron presentes en toda la aplicaciéon del método:

Primer bloque: introduce al encuestado en los aspectos que fue indagado con

relacion a los objetivos de la valoracion. (Riera, 1994)

Segundo bloque: hace referencia a la valoracion expresada en unidades monetarias
al abordar la formulacion de la pregunta sobre la disposicion a pagar (DAP) (adquisicién
de una entrada, incremento de impuestos, contribucion a un fondo para la proteccion de la

naturaleza, mejoramiento de los alrededores de la catarata). (Riera, 1994)

Tercer bloque: considera los aspectos socioecondmicos de los entrevistados para
poder estimar una funcién de valor, como lugar de procedencia, sexo, edad, educacion,

nivel de ingresos. (Riera, 1994).

Evaluando la muestra piloto en referencia a que si el visitante-turista estaria
dispuesto a pagar un monto determinado de dinero o no, con la finalidad de conservar la
biodiversidad y proteger el ecosistema de las Cataratas del Tamushal, 64 respondieron

positivamente en referencia al aporte a brindar y 16 de forma negativa. Por tanto:

80

P 0.8

El 80% esta dispuesto a pagar un monto de dinero para proteger la biodiversidad y

conservar el ecosistema de las Cataratas del Tamushal.

Q=1

=—=10.2,
80

Asimismo, el 20% no esta dispuesto a pagar un monto de dinero para proteger la

biodiversidad y conservar el ecosistema de las Cataratas del Tamushal.
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Donde:
P=0.80
Q=0.20

N = Total de visitante turistas a Las Cataratas del Tamushal
n = Tamafo deseado de la muestra
no = Tamafio inicial de la muestra

g

fo= fraccion de muestras (fo = 7))

Si fo < 5% (n, no se corrige)

Si fo> 5% (n, si se corrige)

Para determinar el tamafio muestral, dado que es una de tipo cualitativa, se uso la

siguiente ecuacion (Cochran, 1987):

Z
PQ(H?
M=

P = Proporcidn de visitantes-turistas dispuestos a pagar.

Q = Proporcion de visitantes-turistas no dispuestos a pagar
%) = Valor critico que corresponde a la confiabilidad (o probabilidad) con la que se
trabaja = en este caso 95% (siendo (%) = 1.96, valor segun la tabla de distribucion normal

estandarizada).

d = Margen de error = 5% = 0.05
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El tamafio deseado de la muestra, se obtuvo mediante la siguiente ecuacion:

Ny

g
1+N

n =

Efectuando:

_(0.8)(0.2)(1.96)>  0.614656

- = 245.8624
"o 0.052 0.0025

n=-29 . f =00 2582 _ (134542191 - (mucho menor que 5%)
1+W N 18274

_ 245.8624 2458624
"~ 140.0134542191 1.0134542191

1 = 242.5984276017 (Matematicamente)

ny, = 243 (Estadisticamente)

Se tiene como resultado que para la encuesta final se aplicd 243 encuestas a los
visitantes-turistas, los cuales se aplicaron a la entrada de la garita de control del Alto
Shilcayo, en especial a los visitantes-turistas que regresaban del recorrido. Por otro lado,
las encuestas piloto se aplicaron en los terminales terrestres, restaurantes, centros de
esparcimiento, y también en la garita de control. El disefio de la encuesta final tuvo como

referencia el realizado por Requejo (2009).

Aplicacion de la encuesta piloto

De acuerdo a la encuesta piloto (80) se preguntd en forma abierta (para obtener un
rango amplio), la disponibilidad a pagar y se determiné los siguientes montos dispuestos a
pagar por una sola vez: S/.2, S/.3, S/.5, S/.6, S/.7, S/.10, S/.15, S/.20, S/.30 y S/.45 (soles).
Se eliminaron el menor (S/.2.00) y el mayor (S/.45.00) monto, al momento de aplicar la

encuesta definitiva.
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CAPITULO I1l: RESULTADOS DE LA INVESTIGACION

3.1. Técnicas de recoleccion de datos

La encuesta fue la técnica utilizada para conocer la determinacion del precio que
los visitantes-turistas estan dispuestos a pagar por el recurso en estudio. Para ello se disefid
la encuesta segun los tres blogques secuenciales planteados por Riera en 1994 (aspectos en
cuanto a los objetivos de la valoracion, disponibilidad a pagar y aspectos

socioecondmicos) (ver anexo 3).

3.1.1. Instrumento de recoleccion de datos

El instrumento aplicado fue el Cuestionario, el cual fue elaborado
cuidadosamente, presentando una serie de preguntas con respuestas asociadas, basicamente
de formato referéndum (o dicotomico) (Bishop y Heberlein, 1979, citado en Ardilla, S.

1993) y otras alternativas multiples.

3.2. Tratamiento estadistico y analisis de datos

El modelo econométrico estimado, utilizado por Gonzéles (2004), citado en Requejo

(2009), fue el siguiente:

Y = 0+ B1A+ B2ING+ B3EDA+ B4EDU+ P5SEX+ B6VAN+¢

Doénde:

Y = Respuesta Si 0 No al momento propuesto

A = Monto de pago propuesto (en nuevos soles)

ING = Nivel de ingreso
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EDA = Edad
EDU = Nivel de educacién
SEX = Sexo

VAN = Visita a area natural protegida del Per(

Mediante esta relacion lo que se pretende es probar la validez tedrica del método de
valoracion contingente, ya que el signo de los coeficientes estimados tienen que coincidir
con lo que la teoria econdmica predice. Por ejemplo, debe de haber una relacién positiva y
significativa entre el ingreso del individuo y la DAP declarada ya que, en caso contrario, se
cuestionara la validez teorica del resultado alcanzado (Bishop et. al., 1995; Riera, 1994,

citado en Requejo, 2009).

El modelo a estimar econométricamente fue utilizado mediante el Método de
Maxima Verosimilitud, es decir, el problema se plante6 en el sentido de predecir la
verosimilitud de que un individuo con caracteristicas determinadas elija una alternativa,
para lo cual se suele utilizar el modelo Logit. Por consiguiente, se trabajo con el modelo de
referéndum, utilizando el criterio de eleccion binaria o dicotomica (1,0), es decir, entre dos

alternativas.

El procesamiento y anélisis de datos se realizd utilizando el programa Microsoft

Excel, SPSS 21 (Statical Package for Social) e Eviews 8.
3.3. Discusién de resultados

A continuacion se presenta los resultados estadisticos, sobre valoracion econémica y

datos socioeconémicos de los entrevistados:
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3.3.1. Resultados estadisticos

Para el desarrollo del presente capitulo, se inicié con el anélisis estadistico de los datos
procesados correspondientes a las preguntas realizadas en torno a las Cataratas del

Tamushal.

3.3.1.1. Informacion sobre las visitas a la Catarata de Tamushal

De los 243 visitantes-turistas entrevistados, el 100% de ellos dijo conocer las
Cataratas de Tamushal, como se aprecia en la figura 4. Esto debido a que las encuestas
finales fueron aplicadas en la misma garita de control del Alto Shilcayo a todas las

personas que regresaban del recorrido.

Personas que Si
conocen el recurso

Figura 4: Conocimiento de las Cataratas del Tamushal.
Fuente: Cuestionarios aplicados a visitantes-turistas (2015), elaboracion propia.

Con relacion a que, si ha visitado las Cataratas de Tamushal anteriormente, el 70%
de los encuestados visitaba el recurso por primera vez, en su mayoria representados por
visitantes-turistas del extranjero y nacionales; un 21% ya habia ido a las Cataratas una vez

antes, mientras que para el 7% de ellos ya era su tercera visita. Sélo un 2% de los
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visitantes-turistas ya habia realizado tres visitas anteriores a la visita en la que se le

encuestd, debido a que se trata de pobladores cercanos. (Ver figura 5)

2%

Primera visita

m 2da visita

m 3era visita

70% m 4ta visita

Figura 5: Numero de visitas a las Cataratas del Tamushal
Fuente: Cuestionarios aplicados a visitantes-turistas (2015), elaboracion propia.

Respecto a que si han visitado anteriormente alguna Area Natural Protegida (ANP)
en el pais, el 71% de los encuestados, respondio de manera positiva, como se observa en la

Figura 6, y por consiguiente el 29% no han visitado ninguna o no recuerdan el nombre.

Si visitaron otra ANP

m No visitaron otra ANP

71%

Figura 6: Conocimiento de alguna Area Natural Protegida del pais

Fuente: Cuestionarios aplicados a visitantes-turistas (2015), elaboracion propia.
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En la figura 7, se demuestra que entre las ANP mas visitadas por los visitantes
turistas entrevistados, se encuentran El Santuario Historio de Machu Picchu con 28%,
seguido por la Reserva Nacional Paracas con un 23%, Santuario Nacional los Manglares
de Tumbes (22%), Reserva Nacional Titicaca (17%), Reserva Nacional Pacaya Samiria
(7%), Parque Nacional del Rio Abiseo (2%) y por ultimo el Parque Nacional Huascaran

con 1% del total de visitas.

2% 1% Santuario Historico Machu
Picchu
m Reserva Nacional Paracas

m Santuario Nacional los
Manglares de Tumbes
m Reserva Nacional Titicaca

Reserva Nacional Pacaya
Samiria

m Reserva Nacional del Rio
Abiseo

® Parque Nacional del
Huascaran

Figura 7: Nombre de ANP visitadas anteriormente

Fuente: Cuestionarios aplicados a visitantes-turistas (2015), elaboracion propia.

Por otro lado, segun la figura 8, en cuanto al niUmero de personas que visitaron las
Cataratas de Tamushal, el 37% de ellos lo hizo con un acompafante, otro grupo que
representa el 31% viajo en grupo de 3 personas, un 22% en grupos de 4, mientras que en
menor porcentaje (8%), en grupos de 5 personas; el 2% de los visitantes-turistas han

visitado el recurso en grupos mayores a 5 personas.
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2%

Con 1 acompafiante
® Grupos de 3
® Grupos de 4
m Grupos de 5

Grupo con mas de 5
acompafantes

Figura 8: Numero de acompafantes que visitaron las Cataratas del Tamushal

Fuente: Cuestionarios aplicados a visitantes-turistas (2015), elaboracion propia.

En la figura 9, se observa que el medio de transporte mas usado fue el vehiculo
privado (moto lineal) representado por el 40% de la poblacidn encuestada, seguido por el
uso de motokar en 29% y tour organizado usado de forma significativa en 25%. Sélo un

4% de encuestados hace uso de transporte publico y el 2% restante otro tipo de transporte.
4% 2%

Vehiculo privado
= Motokar
® Tour organizado
m Transporte publico

Otro tipo de transporte

Figura 9: Medio de transporte utilizado para visitar las Cataratas del Tamushal

Fuente: Cuestionarios aplicados a visitantes-turistas (2015), elaboracidn propia.
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Asimismo, el motivo principal para visitar el recurso es para conocer sus recursos
naturales y culturales (59%), seguidos de recreacion y ocio (33%), ambos datos debido a
que la gran mayoria de los encuestados acuden por temporada de vacaciones. El 8%
restante de los visitantes turistas acuden por practicar deportes de aventura (sobretodo
caminatas) y son personas que ya visitaron anteriormente el recurso y conocer los tipos de

deporte a practicar gracias a las caracteristicas del lugar. (Figura 10).

m Conocer R.R.N.N.y
culturales

33% Recreacion y ocio

® Practicar deportes de
aventura

Figura 10: Motivo principal para visitar las Cataratas del Tamushal

Fuente: Cuestionarios aplicados a visitantes-turistas (2015), elaboracidon propia.

De acuerdo al tiempo total empleado para visitar el recurso, segun la figura 11, el
64% de los visitantes utiliza 4 horas para recorrer y apreciar el recurso, mientras que otro
32% utiliz6 5 horas, el 4% utilizé 3 horas de recorrido. Esto debido a que la caminata hasta
llegar al recurso tiene una duracion de aproximadamente 1 hora, por lo tanto, entre ida y

vuelta los visitantes tuvieron que caminar aprox. 2 horas.
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4%

4 horas
m 5 horas

64% 3 horas

Figura 11: Tiempo utilizado para visitar las Cataratas del Tamushal

Fuente: Cuestionarios aplicados a visitantes-turistas (2015), elaboracion propia.

En la figura 12, se muestra que el 96% de los visitantes-turistas consideran
probable volver a visitar las Cataratas del Tamushal una préxima vez, mientras que el 2%

respondio6 de forma negativa, y el 2% restante estaba indeciso.

298%

m Si regresa
No regresa

m No sabe

Figura 12: Probabilidades de retorno a las Cataratas de Tamushal

Fuente: Cuestionarios aplicados a visitantes-turistas (2015), elaboracion propia.
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Los visitantes-turistas que consideran retornar a las Cataratas del Tamushal, el 41%
comento6 que lo haria dentro de 6 meses, el 34% en 1 afio y el 21% dentro de 2 afios. Un
porcentaje de 4% no retornaria por temas econémicos y por vivir lejos de la zona, los
mismos que estaban indecisos con respecto a la probabilidad de regresar nuevamente

(implica fuera del pais). (Ver figura 13)

4%

6 meses
41% B
m 1 aio
m 2 afos

= Nunca

Figura 13: Tiempo de retorno a las Cataratas del Tamushal

Fuente: Cuestionarios aplicados a visitantes-turistas (2015), elaboracion propia.

Con respecto a cémo el visitante se enterd sobre las Cataratas de Tamushal, el 61%
lo hizo por medio de amigos y familiares, otro 37% a través de agencias de viaje u
operadoras de turismo. Solo un 2% estaba retornando al lugar después de una visita

anterior, segun indica la figura 14.
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2%

Amigos y familiares

® Agencias de viaje u
operadoras de turismo
61%
m Visita anterior

Figura 14: Medio de conocimiento sobre las Cataratas del Tamushal

Fuente: Cuestionarios aplicados a visitantes-turistas (2015), elaboracion propia.

3.3.1.2. Informacion sobre valoracion econdmica

De los 243 visitantes-turistas entrevistados, el 95% de ellos esta dispuesto a pagar
un monto mayor de dinero por la conservacion y mejoramiento del area natural que
comprende las Cataratas de Tamushal por Unica vez al afio, mientras que el 5% de
entrevistados restante no estd dispuesto a realizar ningun pago, la razon principal
argumentada fue que los recursos seran mal utilizados, seguido porque no estan

interesados en pagar un monto al que esta establecido. (Ver figura 15)

5%

Si
m No

95%

Figura 15: Disposicién a pagar por mejoras e inversiones en las Cataratas del Tamushal

Fuente: Cuestionarios aplicados a visitantes-turistas (2015), elaboracion propia.
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En la figura 16, se revela con respecto al pago por mejoras e inversiones en las
Cataratas del Tamushal, revelando los montos de pago, asi los montos revelados fueron de
S1.3, SI.5, S/.6, S/.7, S/.10, S/.15, S/.20 y S/.30 (soles). Se tiene que 61% de los
encuestados si estaban dispuestos a pagar revelando los montos, y el 39% no estaria
dispuesto a pagar el monto propuesto, debido a que éste es un pago que no se ve en las

condiciones de pagar, pero que si estaria dispuesto a hacerlo si fuera un monto menor.

Si

61% ®No

Figura 16: Disponibilidad a pagar por mejoras e inversion en las Cataratas del Tamushal
(revelando los montos)

Fuente: Cuestionarios aplicados a visitantes-turistas (2015), elaboracion propia.

3.3.1.3. Informacion socioecondmica del visitante-turista

La composicion de la muestra de investigacion, segun sexo de los entrevistados,
fue aproximadamente proporcional, ya que el 53% fueron del sexo masculino y el 47% del

sexo femenino, como muestra la figura 17.
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Femenino

53% m Masculino

Figura 17: Sexo de visitantes-turistas encuestados

Fuente: Cuestionarios aplicados a visitantes-turistas (2015), elaboracion propia.

Con relacion al lugar de procedencia, la figura 18, muestra que el 89% esta
comprendido por turistas nacionales, procedentes principalmente de las regiones San
Martin, Lima, Lambayeque y Cajamarca. El 11% restante de los visitantes-turistas son

extranjeros, procedentes de Francia, Chile, Espafia y Estados Unidos.

Nacional

m Extranjero

89%

Figura 18: Lugar de procedencia del visitante-turista

Fuente: Cuestionarios aplicados a visitantes-turistas (2015), elaboracidon propia.
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Asimismo, los rangos de edad de las personas entrevistadas se distribuyen de la

siguiente manera: el 77% comprende las edades de 18 a 34 afios, el 23% rango entre 35 a

45 afos. (Ver figura 19)

® Entre 18 y 34 afios
Entre 35y 45 afios

Figura 19: Edad del visitante-turista encuestado

Fuente: Cuestionarios aplicados a visitantes-turistas (2015), elaboracion propia.

De acuerdo al nivel de educacion de los entrevistados, en la figura 20, se observa
que el 81% de ellos son universitarios, el 12% poseen formacion técnica, el 4% educacion

secundaria y finalmente el 2% educacién primaria.

506 2%0

Universitaria

m Técnica

m Secundaria

81% ® Primaria

Figura 20: Grado de instruccién del visitante-turista

Fuente: Cuestionarios aplicados a visitantes-turistas (2015), elaboracion propia.
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Con respecto a la ocupacion de los turistas, la figura 21 muestra que el 43% son
trabajadores estatales, 39% trabajadores de empresas privadas, 6% trabajadores

independientes y 12% son estudiantes (Otros).

Trabajador estatal o funcionario
publico

6w ® Trabajador de empresa privada
(0]

® Independiente

m Estudiante

Figura 21: Ocupacion del visitante-turista encuestado

Fuente: Cuestionarios aplicados a visitantes-turistas (2015), elaboracion propia.

En cuanto al tiempo libre de las personas encuestadas, se puede observar en la
figura 22, que el 70% de los entrevistados prefiere salir de viaje, el 15% divertirse en

fiestas o reuniones sociales y el restante 15% gusta de permanecer y descansar en casa.

m Salir de viaje

Diversion en fiestas o
reuniones sociales

m Descansar en casa

Figura 22: Actividades en tiempo libre del visitante-turista encuestado

Fuente: Cuestionarios aplicados a visitantes-turistas (2015), elaboracidon propia.
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En la figura 23, se muestra en referencia al tiempo de permanencia de viaje del
entrevistado, que el 82% permanecio de 2 a 5 dias, el 16% de 6 a 10 dias y el 2% de 16 a

20 dias.

2%

m De 2 a5 dias
m De 6 a 10 dias
m De 16 a 20 dias

Figura 23: Tiempo de permanencia del visitante-turista encuestado

Fuente: Cuestionarios aplicados a visitantes-turistas (2015), elaboracion propia.

En la pregunta que refiere al si el destino turistico es accesible todo el afio, el 96%

considera que si y 4% considera lo contrario, como se observa en la figura 24.

4%

u Sj

= No

Figura 24: Accesibilidad a las Cataratas del Tamushal

Fuente: Cuestionarios aplicados a visitantes-turistas (2015), elaboracion propia.
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Por ultimo, con relacion al nivel de ingresos mensuales en soles que presentaron los
encuestados, el 25,4% tiene ingresos entre S/ 1 000 a S/ 1 999, el 24,8% muestran ingresos
mensuales entre S/ 50 a S/ 599, el 19,2% presentan ingresos entre S/. 600 a S/ 999, el
18,8% presenta ingresos mensuales entre S/ 2 000 a S/ 2 999, y sélo el 11,8% presentan

ingresos mensuales mayores a S/ 3 000 (Ver figura 25).

De 50 a 599 soles
m De 600 a 999 soles
m De 1000 a 1999 soles
m De 2000 a 2999 soles
Mas de 3000 soles

Figura 25: Nivel de ingresos del visitante-turista encuestado

Fuente: Cuestionarios aplicados a visitantes-turistas (2015), elaboracidon propia.
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3.3.2. Resultados de Valor Econdémico

3.3.2.1. Valoracion econdmica del recurso Cataratas del Tamushal

3.3.2.1.1. Estimacién Econométrica de la disposicion a pagar

A continuacion se presenta las tabulaciones elaboradas con los datos recaudados.

Tabla 3: Disposicion a pago con montos mayores revelados

Disposicion a pagar Frecuencia Porcentaje
149 61%
NO
Sl 94 39%
Total 243 100%

Fuente: Cuestionarios aplicados a visitantes-turistas (2015), elaboracion propia.

Por consiguiente, se estimé econométricamente la disposicién a pagar con un
modelo lineal utilizado por Gonzéles (2004), citado en Requejo (2009), controlado por las
variables pago propuesto, ingreso, sexo, edad, educacion o instruccién y visita a ANP del

Perd. (Ver anexo 3: regresion)

Modelo econométrico:

Y = p0+ p1A+ p2ING+ B3EDA+ B4EDU+ PSSEX+ B6VAN+¢
Donde:
Y = Respuesta Si 0 No al momento propuesto

A = Monto de pago propuesto (en nuevos soles)
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ING = Nivel de ingreso
EDA = Edad

EDU = Nivel de educacion
SEX = Sexo

VAN = Visita a area natural protegida del Per(

Se calculd la disponibilidad de pago utilizando la media y mediana calculada como

%; para la forma funcional AV = a — BA.

o = 0+ B2ING+ B3EDA+ B4EDU+ PSSEX+ B6VAN+¢

De ello se obtuvo que el pardmetro a« = —2.74515128

Por lo tanto, la media y mediana es igual a:

a —0.17387

B —2.74515128

% — 15.7885275

Es asi que para efectos de la investigacion, la media y la mediana son medidas de
tendencia central méas estables. Por tanto, mediante el uso del método de valoracion
contingente se determind que la disposicion a pagar de los visitantes-turistas por conservar
y proteger las Cataratas de Tamushal es de S/. 15.79 (soles).

En consecuencia, asumiendo, segun la Oficina de Turismo de la Municipalidad
Provincial de San Martin, un total de 18, 274 visitantes turistas que llegaron a la ciudad de

Tarapoto en el afio 2014, de éste total y en base a la experiencia de los dias encuestados en



47

la garita de control del Alto Shilcayo se ha estimado un total de 1440 visitantes-turistas al
afio, de ello se ha estimado un valor econémico de S/. 22, 737.60 soles que es el beneficio
total que la sociedad percibe por la conservacién de la misma.

Esto demuestra que el recurso Cataratas del Tamushal tiene un potencial turistico
por explotar, basado en este monto se ha propuesto las estrategias minimas pero necesarias

para utilizar como herramienta este valor y potenciar su uso turistico a nivel internacional.

3.3.3. Estrategias de difusion y promocion con fines turisticos de las Cataratas del

Tamushal.

A continuacién, se detallan las propuestas de estrategia y difusion del recurso de parte
de los investigadores, las cuales fueron basadas en las investigaciones realizadas por

Romero (2007), Jiménez & San Eugenio (2009), y Altamirano & Tunez (2014):

e Aprovechar los eventos mas representativos de la ciudad (carnaval, aniversario,
patrona, etc.) para realizar campafias publicitarias creativas comunicando la amplia

gama de bondades de las cataratas en estudio.

e Instalar y reutilizar los modulos de informacion turistica en lugares estratégicos de la
Region San Martin, con imagenes peculiares que denoten descanso, relax y aventura

dentro de las cataratas del Tamushal.

e Establecer charlas y capacitaciones con los propietarios de las agencias y operadores de
turismo para que puedan incluir en sus paquetes las cataratas del Tamushal (Venta
personal), como un recurso nuevo a visitar y enmarcar todos los paisajes y beneficios de

visitarla, que por consiguiente, sera rentable para ellos.
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e Promocionar el recurso a través de revistas, periddicos, radio y television locales,
detallando al destino como uno ideal para el ecoturismo y aventura, asi como placentero

y relajante, con ilustraciones impresionantes.

e El item anterior es posible realizar a nivel nacional con la ayuda de la Comision de
Promocion del Per( para la Exportacién y Turismo (PROMPERU), a través del

Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (MINCETUR)

e Crear las redes sociales (Facebook, Twitter, Gmail, Youtube, Instagram y Pinterest)
para el recurso, cuya administracion estara a cargo de la Municipalidad Provincial de
San Martin, y promocionar a través de tendencias y posts continuos de flyers

publicitarios.

e El municipio puede realizar alianzas con stakeholdes (restaurantes, hoteles, agencias de
turismo, etc.) para que los visitantes-turistas puedan obtener descuentos (por un tiempo

limitado) por consumo al visitar Las Cataratas.
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CONCLUSIONES

Las conclusiones de la presente investigacion, son las siguientes:

e A través de la aplicacion del MVC, se logré determinar que la valoracién econdmica de
las Cataratas del Tamushal, permite optimizar el uso turistico del recurso, lo cual

confirma la hipétesis planteada en la investigacion.

e Se reconoce una considerable aceptacion ante la DAP por la conservacion y
mejoramiento de las Cataratas del Tamushal en un 71% de los visitantes turistas que
Ilegaron, dejando ver que existe un grado de compromiso social con la poblacion al ver
que los atractivos turisticos merecen un mejor cuidado y vale la pena conservarlos.
Asimismo, la probabilidad positiva de la DAP, que muestran las estimaciones de las
medidas del bienestar, justifican el planteamiento de proyectos de parte de las
autoridades involucradas (Municipalidad Provincial de San Martin, Gobierno Regional
de San Martin, Area de Medio Ambiente del Proyecto Huallaga Central, comunidad y

empresas en general).

e La aplicacion del MVC, permiti6 estimar el valor monetario que los visitantes-turistas
dan al uso recreativo del recurso, descubriendo que la DAP de S/ 15.79 soles por cada
usuario al afio, tomando en cuenta un aproximado de 1,440 turistas que llegaron en el
afio 2014 a las Cataratas de Tamushal, el valor econdmico asciende a S/.117,477.60
soles, este valor resalta el beneficio econdmico asociado al servicio de recreacion
turistica, y la gran importancia de conservarlo y perservar la biodiversidad del recurso,

si se desea desarrollar turismo de calidad.
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RECOMENDACIONES

Las recomendaciones derivadas de la investigacion son las siguientes:

e Que el Gobierno Regional de San Martin en conjunto con el Proyecto Especial
Huallaga Central Bajo Mayo, responsables directos del ACR-Cerro Escalera,
mantengan constante coordinacion con entidades de interés turistico como la
Comision de Promocion del Peru para la Exportacion y el Turismo (PROMPERU)
para tomar en cuenta las estrategias promocionales planteadas en la presente
investigacion (elaboracion de folletos, afiches, volantes, etc.), ya que se ha
demostrado el potencial turistico de las Cataratas de Tamushal. Asimismo, las
instituciones mencionadas deben destinar presupuesto para futuras investigaciones
y/o proyectos de inversién en la preservacion del recurso en estudio y demaés
atractivos turisticos cercanos.

e Los resultados de la valoracion economica de las Cataratas de la Tamushal,
permitira a las autoridades regionales y nacionales, tomar decisiones eficientes para
la determinacion de politicas publicas para el bienestar de la sociedad y demas
agentes involucrados en la conservacion del recurso en mencion. Asimismo, servira
como base informativa para imponer sanciones a quienes causen dafios en el medio
ambiente.

o Paralelamente el PHCBM a través de la Direccion de Medio Ambiente, deberia
elaborar talleres de sensibilizacion en coordinacion con ONG’s y/o empresas
interesadas en la preservacion del medio ambiente, a los miembros de la
Asociacién Flora y Fauna y poblacion en general, para reformular las acciones de
cuidado y proteccion de este valioso atractivo turistico; es decir, reforzar los Planes

de Trabajo actuales que carecen de planes de accion precisas y estrictas.
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e Se recomienda promover e incentivar la investigacion acerca de la valoracion de
bienes y servicios ecosistémicos de los recursos la Regién San Martin, en todas las
instituciones tanto puablicas como privadas, principalmente en la Universidad
Nacional de San Martin, para generar herramientas que aporten a mejorar la toma
de decisiones respecto a la conservacion de los recursos ambientales y su
aprovechamiento sostenible en favor de la sociedad. Ademas, continuando con la
extensa labor de valoracion dentro del ACR-CE, considerar la existencia de una
variedad de flora y fauna que adn no cuentan con estudios de valoracién

econémica.

e Las Cataratas del Tamushal es una valiosa herramienta turistica que posee un gran
valor econémico, no sélo por la indudable capacidad de generar ingresos a la
Regidn, sino también por la variedad de otros recursos turisticos que se encontraron
dentro de ella y que ain no han sido valoradas. Para mejorar la calidad turistica del
recurso, algunas sugerencias son: implementar sefializacion en el recorrido, no solo
con respecto al camino a seguir, sino también con mensajes de cuidado al ACR-CE
y consideraciones a tomar en cuenta como zonas resbalosas, zona de animales
especificos (serpientes, arafas, etc.) horario ideal de regreso, entre otros; asimismo,
implementar tachos en puntos estratégicos, zonas de descanso y camping, asi como

tambos especiales en caso de lluvia.
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ANEXO 1: DECRETO SUPREMO N°045-2005-AG, CREACION DEL ACR-CE

ETE o ' MINISTERIO DE AGRICULTURA
J v CERTIFICO:
C X & . Que el presente documento es copia figflel ongmal

que se encuentra en el Archivo Centr,

Decre’ro Sup KEIMO 1w wsmmis

EL PRESIDENTE DE LA REPUBLICA
CONSIDERANDO:

Que, el Articulo 68° de la Constitucidn Politica del Perli establece que es obligacion
del Estado promover la conservacion de la diversidad biologica y de las areas naturales
protegidas; ‘

Que, el Articulo 3° de la Ley de Areas Naturales Protegidas, aprobada por Ley N°
26834, y el Articulo 5° de su Reglamento, aprobado con Decreto Suprema N° 038-2001-AG,
establecen que las areas naturales protegidas de administracion regional, se denominan
Areas de Conservacion Regional, las cuales complementan el Sistema Nacional de Areas
Naturales Protegidas por el Estada — SINANPE, conformadas sabre dreas que tienen una
importancia ecoldgica y regional significativa; :

Que, el Punto 3), del CAPITULO Il, de la "Estrategia Nacionail para las Areas
Naturales Protegudas - Plan Dirgctor”, aprobada por el Decreto Supremo N° 010-89-AG,
sefiala en el mismo sentido que las Areas de Conservacion Regional {ACR) son un
importante complemento del SINANPE en la conservacion in situ de la diversidad biolégica y
responden a requenmuentos regionales de conservacsén de recursos de importancia especial -
para la regiom;

Que, existe un drea conocida como Cordillera Escalera, la cual cuenta con una
superficie de cienta cuarenta y nueve mil ochocientas setenta hectareas (149 870,00 ha)
ubicada en los distritos de Pinto Recodo, San Roque de Cumbaza, Caynarachi y
Barranquita, pertenecientes a la provincia de Lamas; y los distritos de San Antonio,
Tarapoto, La Banda de Shilcayo, Shapaja y Chazuta, pertenecientes a la provincia de San ¢
Martin, Regién San Martin, que comprende una muestra significativa de los bosques
nubiados mantanos tropicales tipicos del norte del Perd, cuya conservacién permitira
garantizar el mantenimiento de los actuales servicios ambientales para las ciudades de
Tarapoto y Lamas;

) Que, la Cordillera Escalera es una zona prioritaria para 'a canservacion. de
mamiferos, anfibios, reptiles y aves ya que alberga especies de distribucion muy restringida,
ademas de ser considerada como una zona donde existe un vacio de informacidn para
diversos taxones de importancia;

Que, en la Cordillera Escalera se han registrado de acuerdo a la categorizacion de .
especies amenazadas de fauna silvestre y gque prohibe su caza, captura, tenencia,
transporte o exportacién con fines comerciales, aprobada mediante Decreto Supremo N°
. 034-2004-AG, las siguientes Especies en Peligro (EN): Tremarctus ornatus “0so de
| "anteojos”, Aulacorhynchus huailagas *“tucancito semiamarille’, Grallaricula ochraceifrons
“tororoi frentiocracea®, Herpsilochmus parkeri “hormiguerito garganticeniza Vultur gryphus
“condor anding®, Xenog!aux loweryi “lechucita bigotona”; especies Vulnerables (VU), tales
como: Hellangelus regalis “Angel del sol azul", Lagothrix fagotricha “mono choro coman”,
Tapirus temrestis ‘sachavaca”, Ara militaris ‘guacamayc verde’, Hemispingus
tufosupercilians “hemispingo cejirrufa". Netta erythropthalma “pato cabeza castafia’,
Wetmorethraupis sterrhopleron “tangara ga'rgantinaranja"; asi como especies Casi
) Amenazadas (NT), tales como Puma concolor “puma”, Andigema hypoglauca “tucaneta”,
Hemitriccus cinnamomeipectus atrapamoscas yHemcomma Ieucoptera “cucarachero”,
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Que, asimismo, presenta una gran riqueza paisajistica donde resaitan diversas cataratas
de singular belleza coma el Ahuashiyacu, Lagrimas de la Novia, Huacamaillo, Tununtunumba y
Shanusi; aguas termales coma las de San José; y restos arqueolégicos como los Petroglifos de
Polish, encontréndose rodeada por poblaciones indigenas quechuas lamistas, challahuitas,
mestizas y colonas; o

Que, 8l inciso d), del Artictllo 53° de la Ley Organica de Gobiemos Regionales, aprobada
por Ley N° 27867, y modificada por la Ley N° 27902, establece. que- es funcitn del Gobiemo
Regional el proponer la creacion de Areas de Conservacion Regional y Local en el marco del
Sisterna Nacional de Areas Protegidas - SINANPE;

Que, el articulo 11° de la Ley de Areas Naturales Protegidas incica que los gobiemos
descentralizados de nivel regional podrén gestionar, ante el Instituto Nacional de Recursos
Naturales - INRENA, la tramitacion de la creacion de un Area de Conservacion Regional en su
jurisdiccion;

Que, en e Punto 3), del CAPITULC I, de la “Estrategia Nacional para las Areas:
Naturales Protegidas - Plan Director”, se establece que todo proceso de creacion de un Areade
Conservacién Reglonal (ACR), deberd pasar necesariamente por un cuidadoso proceso de
consuita con las poblaciones humanas locales, particularnente si se trata de areas acupadas por
pueblos indigenas; : :

Que, mediante Oficio N° 1567-2002-CTAR-SM/PE, del 17 de diciembre de 2002, el
Consejo Transitorio de Administracidn Regional San Martin remite el “Estudio Justificatorio para
sl establecimiento del Area de Conservacion Regional Cordillera Escalera — San Martin®, el cual
fue elabarado en coordinacién con instituciones regionales de investigacién, sobre (a base de
procesos de consulta con las poblaciones locales, concluyendo en la necesidad de establecer el
Area de Conservacidn Regianal Cordillera Escalera, segin la delimitacién que se indica;

e Que, mediante Oficio N° 472-2003-CRSM/PGR, del 23 de jufio del 2003, el Geblemo
. J@‘ Regional San Martin solicita la creacion del Area de Conservacion Regional Cordillera Escalera

o>

i

- -,
. {:&\ Q’Q"

‘?\ en respaldo a las gestiones iniciadas por el Consejo Transitorio de Administracian Regional San

Martin;

Que, en atencion a esta solicitud, mediante Oficio N° 1213-2004-INRENARMANP, el INRENA
recomendd, a propuesta de la Intendencia de Areas Naturales Protegidas del mencionado Institto,
mediants e Ofido N° 530-2004-INRENAHANPIDP y & Informe N° 148-A-2004-INRENA-ANP/F, el
establecimiento del Area de Conservacién Regicnal “Cordilera Escalera'

Que, el articulo 54° de la Ley Marco para el Crecimiento de la Inversién Privada,
aprobada por el Decreto Legislativo N° 757 y el Articulo 5° de la Ley de Areas Naturaies
Protegidas, sefialan que el estabiecimiento de Areas Naturales Protegidas no tiene efectos
retroactivas ni afecta los derechos adquiridos con anterioridad a la creacion de las mismas y que
el ejercicio de la propiedad y de los deméas derechos reales adguirdes debe hacerse en armenia
con los abjetivos y fines para los cuales éstas fueron creadas;

Que, el articulo 68% del Regla'mento de la Ley de Areas Naturales Protegidaé seflala que
las. Areas de Conservacion Regional forman parte del patimenio de la Nacion y su
establecimiento respeta los derechos, adquiridos con anterioridad al. establecimiento de las
mismas;

ol
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Que, r&specnoal monitoreo, supervision y evaluacion de las Areas de Conservacion Regional,
en el Punto 1) Lineamientos para la Planificacién y Evaluacion del SINANPE, del CAPITULO 1l, de la
“Estrategia Nacional para las Areas Naturales Protegidas — Plan Director”, se establece que of INRENA,
como ente rector del SINANPE, debe asegurar el apropiado seguimiento, supervisién y evaluacion de la
gestion del Sistema, en general, y de las administraciones de cada érea natural protegida por el Estado,
en particular. Asimismo debers supervisar, monitorear y evaluar el desamollo de las actvidades v el
cumplimiento de los compromisas en las dreas de conservacion regionales y las areas de conservacion
privadas,

Que, en la “Estrategia Nacional para las Areas Naturales Protegidas — Plan Director”, el Punio
7} del Capitulo |, establece que la Autoridad Nacional podrd incomporar al SINANPE aquellas dreas
regionales que posean demostrada importancia o rascendencia nacional;

Que, conforme al Articulo 7° de la Ley de Areas Naturales Protegidas, v el Articulo 42° de su
Reglamento, la creacion de Areas Naturales Protegidas del SINANPE y de las Areas de Conservacion
Regional se reafiza por Decreto Suprema, aprobado en Consejo de Ministros, refrendado por ef Ministro
de Agricuitura;

. Con el voto aprobatorio del Consejo de Ministros; y, .
Enusode las facuftades previstas en el indiso 8) del Articulo 118° de la Constitucion Politica del Pen:;
" DECRETA: |

Articulo 1°.- Del establecimiento def Area de Gonservacion Regional “Cordiliera Escalera”

Establézcase el Area de Conservacion Regional “Cordilera Escalera”, sobra la superficie de
ciento cuarenta y nueve mil ochodientas setenta hectéreas (149 870,00 ha), ubicada en los distritos de
Pinto Recodo, San Roque de Cumbaza, Caynarachi y Bamanquita, ubicados en la provindia de Lamas,
¥ los distritos de San Antonio; Tarapoto, La Banda de Shilcayo, Shapaja y Chazuta, en la provinda de
San Martin, Region San Martin;delimitada de acuerdo a lo sefialado en la memoria descriptiva, listado de
hitos y mapa detallados en el Anexo que forma parte integrante del presente Decreto Supremo.

Atticulo 2°- De los. objetivas del Area de Conservaclén Regional “Cordillera Escalera”
Son objetivos de! Area de Conservacian Regional “Cordilera Escalera” los siguientes:

Cbietivos Generales

+  Conservar y proteger los recurscs naturales y la diversidad biokdgica debsecos:stennsﬁégllsque
se encuentran en la Cordillera Escalera.

+  Asegurarla continuidad de los procesos biclégicos en los ecosistemas del drea propuesta.

Objetivos Especificos

«  Contribuir con la zonificacion ecologica y econdmica para el ordenarmiento teritorial y la gestion
ambiental en la Region San Martin.

» Proleger los suelos y la vegetacion como reguladores del régimen hidroiogico en las cuencas
hidrograficas que se originan en la Condillera Escalera, para asegurar el aprovisionamiento de agua
y otros servicios ambientales en beneficio de la poblacién involucrada.

+ Crear las condiciones necesarias para la realizacion de actividades de ecoturismo,
recreativas, educativas, cientificas y culturales.

+  Evitar la degradacion y pérdida de los recursos naturales y biolégicos.por destruccion de los
ecosistemnas fragiles.

S
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Articulo 3°.- De los derechos tradiclonalas y derechos adquiridos

Respétense fos derechos reales adquiridos conforme a ley, con anterioridad al
establecimiento del 4rea de conservacion regional y regllese el gjercicio de estos derechos en
armonia con los objetivos y fines de creacién del érea, lo normado por la Ley General del
Ambiente, |a Ley de Areas Naturales Protegidas, su Réglamentoy la Estrategia Nacional para las
Areas Naturales Protegidas — Plan Director.

Articulo 4°.- Del aprovechamiento de los recursos naturales renovables

Precisese que al Interior del Area de Conservacion Regional “Cordillera Escalera” se
permite el uso directo de los recursos naturales renovables, prioritariamente por [a poblacian
local, bajo planes de manejo aprobados, supervisados y controlados por la autoridad nacional
competente, con excepcién dei aprovechamiento forestal maderable. Las opciones de uso y
aprovechamiento de estos recursos serén definidas por los ohjetivos de manejo, la zonificacion y
plan maestro y de uso de los recursos del area.

Articulo 5°.-Del aprovechamiento de Recursos Naturales No Renovables

El aprovechamiento de recurses naturales no renovables al interior del drea de
conservacion regional se permite sdlo cuando io contemple su plan de maestro aprobado,
estando sujeto también a las normas da proteccion ambiental y a |as limitaciones y restricclones
previstas en los objetivos de creacidn del area Y su zonificacién. )

Articulo 6°.- De las restricciones al interior de [a Area De Conservacién Regional
Se prohibe el establecimiento de nuevos asentamientos humanos al interior del Area de
Canservacian Regional “Cordillera Escalera”.

Articulo 7°.- De! desarrollo de actividades al interior del Area de Conservaclon
Regional
Precisese que el establecimiento del Area de Conservacién Regional *Cordillera
Escalera® no limitars 12 ejecucién de obras de infraestructura vial o de servicios, asi como el
desarrallo de actividades o proyectos al interior del drea natural protegida, sea en predios de
propledad publica o privada, aprobados por la autoridad competente en el marco de sus
atrbuciones. El desarollo de estas actividades sera definido por ef Plan Maestro aprobado para
el 4rea natural protegida y estardn sujetas a los objetivos de creacion y zonificacion v a las
normas de proteccion ambiental.

Artlculo 8°.- Del refrendo y vigencia
El presente Decreto Supremo serd refrendado por el Ministro de Agricultura, y entrara en
vigencia al dia siguiente de su publicacion en el Diario Oficial “El Peruano™

Dado en la Casa de Goblemo, en Lima, alos  veintidos dias del mes de diciarbre
del afio dos mil ci

ALEJANSRO TOLEDO
Presidente Constitucional dg la Republica

Winisirs do AQrituiun
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ANEXO 2: CONVENIO DE COOPERACION INTERINSTITUCIONAL N°019-

2014-GRSM-PEHCBM

'.:."._"' BT e w R

R T Vet

o fd 08 g I auw
ey O‘H

¥

\ e T LT e e e T

CONVENIO DE COOPERACION INTERINSTITUCIONAL QUE CELEBRAN EL
PROYECTO ESPECIAL HUALLAGA CENTRAL Y BAJO MAYO Y LA ASOCIACION

“DE PROTECCION DE FLORA Y FAUNA"

N° 019 - 2014-GRSM-PEHCBM

&

Conste por el presente documento, el Convenio Interinstitucional gue celebran de
una parte el PROYECTO ESPECIAL HUALLAGA CENTRAL Y BAJO MAYO, con RUC N°
\p0148168955, representado por su Gerente General Ing. Wiler Javier Hidalgo
ecca segun Resolucidn Ejecutiva Regional N° 926-2011-GRSM/PGR, ratificado
~/ con Resolucién Ejecutiva Regional N° 1199-2013-GRSM/PGR, identificado con DNL.
N° 00905448, con domicilio legal en la Avenida Circunvalacion S/N, Ex
Campamento Cooperolta — Sector Tarapotiilo - Tarapoto, a quien en adelante se
le denominard EL PROYECTO, y de la ofra parte LA ASOCIACION “ PROTECCION DE
& »JFLORAY FAUNA", con personeria juridica registrada en la Partida N® 11004692 del
, Regisiro de Personas Juridicas de la Zona Regisiral N° It = San Martin, con domiciiio
legal en Jr. Tiwinza N° 276 - Distrito de Tarapoto, Provincia y Departamento de San
Ty Martin, debidamente representado por su Presidente Sr. Feliciano Tuanama
“apulima, identificado con DNI N°01067840, a quien en adelante se le
* “iHenominard LA ASOCIACION; bajo los términos y condiciones siguientes:

CLAUSULA PRIMERA: DE LAS PARTES

EL PROYECTO, es una Persona Juridica con Derecho Pudblico, con autonomia

co politica, econdmica y administrafiva, en asuntos de su competencia. Tiene como

Ty . 4\\ finalidad esencial fomentar el desarrollo socioecondémico integral y sostenido,
75| promowendo la inversidén publica y privada. Entre otras funciones estd encargado

O >
; ‘k ,} de formular, aprobar, ejecutar, evaluar, dirigir, controlar y administrar los planes y

politicas en materia ambiental y de ordenamiento territorial.

LA ASOCIACION, es una institucién sin fines de lucro, creada con el propdsito de
conservar y proteger los recursos y la diversidad biolégica que se encuentra en el
sécior de Alto Shilcayo y Tamushal, ubicada en-la superficie aproximada de 550
hectdreas, sector ubicado dentro del Area de Conservacién Regional “Cordillera




Escalera”, con voluntad propia de frabajo en coordinacion con instituciones
publicas y privadas de la region.

CLAUSULA SEGUNDA: ANTECEDENTES
Que, mediante Decreto Supremo N° 045-2005-AG, se crea el Area de
Conservacion Regional “Cordillera Escalera”, sobre la superficie de ciento

Rogque de Cumbaza, Caynarachi y Barranquita, ubicados en la Provincia de
Lamas, v los distritos de San Anfonio, Tarapoto, La Banda de Shilcayo, Shapaja y
Chazuta, en la Provincia de San Martin, Regién San Martin.

2YQue, mediante convenio de Cooperacién interinstitucional entre Bl gobierno
Regional de San Marfin y la Asociacidn de Proteccidén de Flora y Fauna suscriia
con el afio 2009 con una vigencia de dos (02) afos, en la cual el GORESAM
otorgd a la Asociacién la adminisiracion de 2,500 hectdreas ubicadas en el sector
de Alto Shilcayo y Tamushal, perteneciente al Area de Conservacion Regional
“Cordillera Escalera”.

Que, mediante Resolucion ejecutiva N° 221-2009-GRSM/PGR, de fecha 23 de
Marzo del 2009, el Gobierno Regional de San Martin delega la Administracion del
Afeo de Conservacion Regional “Cordillera Escalera" al Proyecio Especial
Huallaga Central y Bajo Mayo.

Que, mediante Convenio de Cooperacién interinstitucional N° 050-2011-GRSM-
EHCBM enire El Proyecto Especial Huallaga Central y Bajo Mayo vy la Asociacion
Proteccién de Flora y Fauna suscrita el 28 de setiembre del 2011 con una
encia de dos (02) afios, se generan dlianzas con el objeto de ejercer acciones
e mantenimiento, proteccién, preservacion y uso sostenible de los recursos
naturales y la diversidad biolégica en una superficie de 2,500 hectdreas ubicadas
en el sector de Alto Shilcayo y Tamushal, perteneciénte al Area de Conservacion
Regional “Cordillera Escalera”.

Que, tras informe técnico N°  007-2014-GRSM/PEHCBM-DMA/EI-ANP  se
recomienda la firma del convenio por parte del Proyecto Especial Huallaga
Central y Bajo Mayo conla Asociacion de Protegcion de Flora'y Fauna para fines
de actividad turistica con consideraciones esped’ficos. ’

cuarenta mil ochocientos setenta hectdreas, en los distritos de Pinto Recodo, San
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CLASULA TERCERA: BASE LEGAL

- Ley N° 28245-ley Marco del Sistema Nacional de Gestidn Ambiental y su
Reglamento D.S. N° 008-2005-PCM.

Ley N° 28611- Ley General de Ambiente

Ley N° 26834-Ley de Areas Naturales Protegidas y su Reglamento D.S. N° 038-
2001-AG.

Decreto Ley N° 22517 - Ley de Creacion del Proyecto Especial Huallaga
Central y Bagjo Mayo.

Resolucion Ejecutiva Regional N° 926-2011-GRSM/PGR, de designaciéon del
Gerente General.

Resolucién ejecutiva regional N° 221 - 2009 - GRSM/PGR Transferencia de la
administracion del Area Conservacién Regional  Cordillera Escalera del
Gobierno Regional de San Martin al Proyecto Especial Huallaga Central y Bajo
Mayo.

Manual de Organizacién y Funciones del Proyecto Especial Huallaga Central y
Bajo Mayo.

Directiva N° 004-2007-GRSM-PEHCBM-Procedimientos para la aprobacién,
ejecucion y ciere de Convenios de Cooperacién Interinstitucional en el
PEHCBM.

.. CLAUSULA CUARTA: DEL OBJETO Y FINALIDAD DEL CONVENIO

e El objeto del presente Convenio es ejercer acciones de mantenimiento,
proteccién, preservacion, servicios ecoturisticos y uso sostenible de los
recursos naturales y la diversidad bioldgica en una superficie de 550.200
hectdreas ubicadas en el sector de Alto Shicayo y Tamushal,
perteneciente al Area de Conservacion Regional “Cordillera Escaiera”

e La Findlidad del presente Convenio, es ‘generar dlianzas y respaldo
institucional enfre ambas partes, para desarrollar actividades que permitan
el cumplimienfo de lo establecido en el Plan Maestro del Area de
Conservacién Regional “Cordillera Escalera”, y el Plan de Trabgjo de LA
ASOCIACION. |
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CLAUSULA QUINTA:
A)

DE LOS COMPROMISOS

DE LAS PARTES

Coordinar la realizacién de las actividades que forman parte de los
Planes de Trabajo (educacién ombiental, reforestacién, actividad
turistica, control y vigilancia, etc.) teniendo como base el Plan Maestro
del AGR CE.

Facilitar de manera reciproca la gestion requerida para realizqr ante
autoridades publicas y privadas, con la finalidad de facilitar el
cumplimiento de los objetivos del presente convenio y de los Planes de
Trabajo aprobados conjuntamente.

Redlizar mesas de trabajo respecto de temas relacionados con el
presente Convenio, las que sean necesarias para cumplir los objetivos
comunes.

DE EL PROYECTO

DE LA ASOCIACION.

Supervisar y evaluar el desarrollo de las actividades respetando el
cronograma aprobado por la Direccién de Manejo Ambiental.
Fiscalizar el manejo de los recursos econdmicos producto de la
recaudacion por los servicios turisticos.

Realizar Inspecciones Inopinadas.

Proporcionar la asistencia técnica necesaria para concretar las
actividades establecidas en los Planes de Trabajo.

Brindar capacitaciones sobre la Zonificacién Ecolégica Econdmica y
sus implicancias; y ofras que sean necesarias © que se requiera para el
cumplimiento de los objetivos.

Apoyar en las iniciativas, que tengan como finalidad el mantenimiento,
la proteccién, preservacion y uso sostenible de los recursos naturales y
la diversidad bioldgica, dentro del dmbito del Convenio.

Brindar facilidades para la ejecucion de los programas, proyectos y/o
actividades que se encuentran contenidas en el Plan de Trabaijo.

5 .

Comunicar al Jefe del Area de Conservacion Regional “Cordilera
Escalera” la programacién de frabagjos de campo a efectos de
coordinar las inspecciones correspondientes.

PROJECSSS FLORAY FAUNA
o Y JURISMO

. e
£4 Feliciano Tuanama Ta
. PRESIDENT
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CLAUSULA SEXTA:
Mediante el presente convenio se otorga en calidad de cesién de uso el bien
inmueble denominado “Tambo de Llegada" del circuito Turistico “Alto Shilcayo
como parte del servicio turistico brindado por parte de LA ASOCIACION, teniendo
en consideracion las siguientes obligaciones:

. Respetar y prestar las facilidades a las inspecciones inopinadas por
partes de la Jefatura del Area de Conservacién Regional “Cordillera
Escalera”

. Cumplir con el cronograma de actividades establecidas en el
Expediente Técnico.

. Ejerc‘h‘er acciones de control y vigilancia en el drea de influencia.

. Sancionar a sus miembros, si éstos cometieran delitos contra del medio
ambiente.

DE LA CESION DE USO

- Se entrega el bien a LA ASOCIACION para el cuidado, mantenimiento
y/o resguardo fisico del bien inmueble, en coordinacién con EL
PROYECTO.

- La cesidn de uso no es de cardcter exclusivo, por lo que el PROYECTO
puede disponer que el bien inmueble pueda ser utilizado para fines de
apoyo a investigaciones cientificas, inspecciones de supervision y/o
voluntariado por parte de organizaciones ecoldgicas, mediante una
Resolucién Jefatural del Area de Conservacion Regional “Cordilera
Escalera” con la notificacién correspondiente a LA ASOCIACION.

- LA ASOCIACION debe presentar un informe semestral del estado fisico
del bien inmueble para fines de supervisibh documentada.

CLAUSULA SEPTIMA: ESTRATEGIAS DE EJECUCION
Para la Ejecucién de los compromisos asumidos. en el presente convenio EL
PROYECTO y LA ASOCIACION a través de sus coordinadores aprobaran
conjuntamente Planes de Trabajo Semestrales
Para el logro de los resultados se plantea logﬁ,guienfe estrategia:

o Establecimiento de los temas de interés mutuo 4

¢ Definicidon de objetivos especificos por actividad.

» Definicién de metodologias de trabajo por actividad.
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¢ Definicidn de recursos requeridos.

¢ Definicién del Plan de Trabajo.

« Ejecucién del Plan,

e Seguimiento y evaluacion.

¢ Identificacién de la informacién disponible por cada entidad que se pueda

i ser interéombiado.

¢ Compromiso de intercambio posterior de informacién o personal cuando
no hubiera la reciprocidad correspondiente del momento.

CLAUSULA OCTAVA: DE LA COORDINACION

Cada Institucion contard con un coordinador designado, a efectos de redlizar
7] conjuntamente la coordinacién y supervision de las actividades que se
programarén para efectos de cumplir con el plan. Estos tendrdn la potestad de
proponer modificaciones del plan y el cronograma de ejecucidn previa
autorizacidn de ambos ejecutores y de acuerdo a la dindmica que vayan
adquiriendo los procesos.

*" CLAUSULA NOVENA: VIGENCIA

ElL presente convenio tendrd una vigencia de dos (02) afos, a partir de la
suscripcion del mismo, pudiéndose modificar esta cldusula mediante la adhesion
consensuada por las paries de una addenda al convenio.

2N\ CLAUSULA DECIMA: SUPERVISION
a Supervisidon de la ejecucidn del convenio por parte de EL PROYECTO, serd
ealizado por la Jefatura del Area de Conservacion Regional “Cordillera Escalera®”.

CLAUSULA DECIMO PRIMERA:  DE LAS MODIFICACIONES

Cualguier modificacién de los términos pactados en el presente Convenio, se
ejecutardn de mutuo acuerdo, debiendo formalizarse mediante la suscripcién de
la addenda respectiva.

3 5t gyt

DE FLORAY FAUNA
0E PROTECDE FLORALE

conseav% %
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€8 Taiciano Tuanama 'G!MIEM
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CLAUSULA DECIMA SEGUNDA: DE LA NO EXCLUSIVIDAD

El presente convenio no impedird la celebracidén o ejecucidon de Convenios
similares con otras entidades publicas o privadas, nacionales o extranjeras, para el
cumplimiento de los fines institucionales de cada una de las partes.

LAUSULA DECIMO TERCERA:  SUSPENSION Y RESOLUCION DEL CONVENIO

DE LA SUSPENSION:

El presente convenio podrd suspenderse cuando por caso fortuito o de fuerza
mayor cualquiera de las partes quede imposibilitada temporalmente de continuar
con sus obligaciones, en tal caso, quedaran suspendidas tales obligaciones
solamente por el tiempo que dure la circunstancia o evento que determina la
suspension. La parte imposibilitada de cumplir con sus obligaciones comunicard
por escrito a la otra parte la suspensién, exponiendo las razones de esta.

DE LA RESOLUCION

Son causales de resolucion del presente Convenio:

e E incumplimiento injustificado de cuadlquiera de las obligaciones
estipuladas en el presente convenio. Para que la resolucion opere, la parte
que la ejercite cursard a la parte infractora una comunicacién de fecha
cierta indicando la(s) clausula(s) del Convenio incumplidas, con el sustento
correspondiente, otorgando un plazo no menor de quince (15) ni mayor de
treinta (30) dias hdbiles para que la parte que incumple regularice el

Fism cumplimiento de la prestacién o compromiso debido; con copia a la otra
¥
<

parte del convenio. Vencido dicho plazo sin que se produzca la
regularizacion, la parte interesada dard por resuelto el convenio
automdticamente.

o El acuerdo de resolucién adoptado por las partes, el que deberd constar
por escrito, y ser suscrito bajo la misma modalidad y con formalidades con
que se suscribe el presente Convenio

« Una vez resuelto convenio, deberd Procederse a preparar el Informe de
cierre de los aspectos técnicos, administrativos y financieros de los asuntos
que se derivan del mismo 4 '

Y FAUNA
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CLAUSULA DECIMO CUARTA: SOLUCION DE CONTROVERSIAS

Las partes declaran celebrar el presente Convenio segin en principio de buena
fe y comUn acuerdo, en caso de producirse alguna controversia entre ellas,
relacionada a la interpretacion, ejecucion o eventual incumplimiento de este
convenio, pondrdn sus mejores esfuerzos para lograr las soluciones en conjunto,
teniendo en cuéhta los principios que inspiran el presente convenio.

CLAUSULA DECIMO QUINTA: DEL FINANCIAMIENTO
EL PROYECTO financiard sus compromisos estipulados en la cldusula quinta del
presente convenio, de acuerdo a la disponibilidad presupuestal de la Direccion

I‘\ i 2} de Manejo Ambiental, y se ejecutard con cargo al Componente: 3209681
"p,d ap@un;f Conservacién de la Micro Cuencas del Area de Conservacidon Regional
SE S¢- & . §
ag MRS “Cordiliera Escalera”.
i)

CLAUSULA DECIMO SEXTA: DEL DEBIDO CUMPLIMIENTO
. ELPROYECTO, y LA ASOCIACION, se comprometen a cumplir con el contenido y
. i dlcances de todas y cada una de las cldusulas estipuladas en el presente

/ convenio y a respetarlos de acuerdo a las reglas de la buena fe y comin
intencion, sefialando que para su suscripcion no media vicio que pueda invalidar
el presente convenio.

Ing. Wiler f:zier Hidalgo™be: 7

Gefente General Presidente

PEHCBM Asociacion de Proteccion Flora 'y
Fauna
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ANEXO 3: INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS
ENCUESTA APLICADA A LOS VISITANTES-TURISTAS!
Buenos dias (buenas tardes) estamos aplicando una encuesta como parte de un Trabajo de
Investigacion sobre Valoracion Econdémica de las Cataratas de Tamushal de la
provincia de Tarapoto. La informacion proporcionada sera estrictamente confidencial.
l. Acerca de su visita a la Catarata de Tamushal

1. Conoce la Catarata de Tamushal.

1.1.( ) Si 1.2.( )No
2. Si su respuesta es positiva, sin incluir esta visita, ¢Cuéntas veces ha venido
anteriormente a la Catarata de Tamushal? vez (veces).
3. Ha visitado anteriormente alguna Area Natural Protegida en el pais.
3.1.( ) Si 3.2.( )No
¢Donde?

Indique el nombre
4.  ¢De cuantas personas es el grupo que viene junto a usted a visitar la Catarata de
Tamushal (Incluyéndose a usted mismo)?. personas
5. ¢Cudl fue el medio de transporte que utilizo para venir a la catarata?
5.1. ( ) Vehiculo privado 5.4. ( ) Tour organizado
5.2. ( ) Transporte publico  5.5. ( ) Motocar
53 ( ) Taxi 5.6. () Otro (indique)

6. ¢Cudl fue el motivo principal de su visita?
6.1. ( ) Conocer sus RRNN y culturales 6.5. () Negocios
6.2. () Practicar deportes de aventura 6.6. ( ) Trabajo
6.3. () Investigacion cientifica 6.7. ( ) Recreaciony ocio
6.4. ( ) Paseo escolar 6.8. ( ) Otros:  (indique)

7 ¢Aproximadamente cuénto tiempo duro TODA su visita?
horas.
8. De manera hipoteética, ¢Considera usted probable volver a visitar la Catarata de
Tamushal alguna otra vez?

81.( ) Si 8.2.( )No
9. Considera probable volver a visitar la catarata en el transcurso de:
9.1.( )Seismeses  9.2.( )Unafo 9.3. ( ) Dos afios
9.4. ( ) Nunca ¢(Por qué nunca?

10. ¢Cbmo se enterd de la existencia de la Catarata de Tamushal?

10.1. () Amigos y familiares 10.4. ( ) Visita anterior
10.2. ( ) Agencias de viajes u operadores de turismo 10.5. ( ) Televisiony
radio

10.3. ( ) Revistas, periddicos, folletos, otros impresos 10.6. ( ) Teléfono

10.7. ( ) Otros: (indique)

! Encuesta tomada de Requejo (2009, pp.142-144).
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1. Valoracion Econémica
La situacion actual muestra un desconocimiento de los servicios ambientales y las
funciones ecoldgicas, ademas de una degradacion de la biodiversidad, falta de sefializacién
y pocas especies. En esta area se estd queriendo invertir en hospedaje, centro de
interpretacion, sefializacion, etc., para que los turistas puedan visitar la belleza escénica,
asi como proteger y conservar la biodiversidad existente en el area.

11. Con estas inversiones y mejoras ¢estaria dispuesto a pagar un monto de dinero, por
Unica vez al afio para proteger la biodiversidad y proteger el ecosistema de la catarata
de Tamushal?

11.1.( ) Si 11.2.( ) No

12.  Si su respuesta es Sl, ;estaria dispuesto a pagar X soles por Unica vez al afio?
12.1.( ) Si 12.2.( ) No

13. Si su respuesta es Sl, ;estaria dispuesto a pagar 2X soles por Unica vez al afio?
13.1.( ) Si 13.2.( ) No

O hasta ¢Cuantos nuevos soles estaria dispuesto a pagar?
14. Si no esta dispuesto a pagar X nuevos soles ¢estaria en condiciones de pagar X/2
nuevos soles?
14.1.( ) Si 14.2. ( ) No
15. Si su respuesta es negativa, hasta cuantos nuevos soles estaria dispuesto a pagar

16. Si aun sigue sin estar dispuesto a pagar ¢(Por qué motivo no estaria dispuesto a
realizar el pago?

16.1. () No me interesa la catarata 16.3. ( ) Los recursos seran mal
utilizados
16.2. () Notengo dinero 16.4. ( ) Otros: (Indique)

17.  Segun su opinion, que inversiones recomendaria usted que se podrian ejecutar en esta
Area

18. ¢Cudl es la importancia que usted da a la Catarata de Tamushal de 0 a 4? (0 no tiene
importancia, 4 maxima importancia).
18.1. ( ) Por tener la oportunidad de visitar el Area el proximo afio.
18.2. ( ) Por tener la oportunidad de visitar el Area alguna vez.
18.3. () Para que mis hijos y nietos puedan disfrutar de esta Area.
18.4. ( ) Para saber que los recursos seguiran existiendo y no se extingan,



19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

27.

28.

29.

30.
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1. Acerca de usted

Sexo: 19.1.( ) Femenino 19.2. () Masculino

¢Cudl es su lugar de procedencia?
20.1. ( ) Nacional (indigque provincia)
20.2. ( ) Extranjero (indique pais)
¢Cual es su edad?

21.1. ( ) De 18 a 34 afios 21.3. ( ) De 46 a 59 afios
21.2. ( ) De 35 a 45 arios 21.4.( ) De 60 a més
¢Cuadl es su grado de instruccion?
22.1. () Primaria 22.3.( ) Técnica 22.5. () Post grado
22.2. () Secundaria 22.4. () Universitaria
¢ Cuél es su ocupacion?
23.1. () Trabajador estatal 23.4. ( ) Ama de casa
23.2. () Trabajador de empresa privada 23.5. () Cesante o Jubilado
23.3. () Trabajador independiente 23.6. () Otros. (Indique)

¢A qué dedica su tiempo libre? (feriados largos, vacaciones, etc.)
24.1. ( ) Permanecer y descansar en casa
24.2. ( ) Salir de viaje (hacer turismo)
24.3. ( ) Divertirse (fiestas, cine, etc.)
24.4. ( ) Otras alternativas:
Tiempo de permanencia en su viaje (dias)

25.1.( )De2a5 25.3.( )Dellal5 25.5.( ) De 21 amaés
25.2.( )De6al0 254.( )Del6a20

¢Considera que el destino turistico elegido, es accesible todo el afio?
25.1.( )Si 25.2.( ) No

¢Qué componente(s) del medio ambiente le motiva(n) visitar el distrito de Tarapoto?
27.1. () Medio Bidtico: Flora y Fauna
27.2. ( ) Medio Abidtico: Suelo, agua, aire, clima
27.3. () Patrimonio Cultural: restos arqueolégicos, costumbres
27.4. ( ) Otros. (Indique)
Realiz6 su viaje
28.1.( ) Solo 28.2. ( ) Con pareja
28.3. () En grupo (familiares, amigos)
¢Cuanto es el gasto promedio, en soles, que ha presupuestado para visitar a esta area
natural (desde que salio de casa hasta su retorno, incluyendo: alimentacion,
hospedaje, transporte, etc.)?
¢Cudl es su nivel de ingreso mensual en soles?
) S/. 1000- S/. 1999
) S/. 2000- S/. 2999
) S/. 3000- S/. 3999
) S/. 4000- S/. 4999
) S/. 5000- S/. 5999
) S/. 6000- S/. 6999
) S/. 7000 S/. -7999
) S/. 8000 a mas

e Y Y N N N R



ANEXO 4: REGRESION

Dependent Variable: MXDP
Method: ML - Binary Logit (Quadratic hill climbing)
Date: 08/13/16 Time: 10:02

Sample: 1 243

Included observations: 243

Convergence achieved after 5 iterations
QML (Huber/White) standard errors & covariance

Variable

C

PP
ING
EDA
INS
SEX
VAN

McFadden R-squared
S.D. dependent var
Akaike info criterion
Schwarz criterion
Hannan-Quinn criter.
Restr. deviance

LR statistic

Prob(LR statistic)

Obs with Dep=0
Obs with Dep=1

Coefficient

-5.769171
-0.17387
1.393582

2.29492
0.182746
1.032111
0.458852

0.500886
0.48803
0.723741
0.824364
0.764271
324.3124
162.4435
0

149
94

Std. Error z-Statistic
2.402693 -2.401127
0.026626 -6.530138
0.229794 6.06447
0.902371 2.543212
0.372576 0.490493
0.357333 2.888371
0.520241 0.882

Mean dependent var
S.E. of regression
Sum squared resid
Log likelihood
Deviance

Restr. log likelihood
Avg. log likelihood

Total obs
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Prob.

0.0163
0

0
0.011
0.6238
0.0039
0.3778

0.386831
0.331079
25.86873
-80.93449
161.869
-162.1562
-0.333064

243

Fuente: Cuestionarios aplicados a visitantes-turistas (2015), elaboracién propia en programa

Eviews 8.



Evaluacién del modelo:

Signos esperados y obtenidos

Variable Signo esperado Signo obtenido
PP - -
ING + +
VAN + +
EDA + +
EDU + +
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Los signos obtenidos coinciden con los propuestos a priori, lo cual confirma la

hipotesis con respecto a la optimizacion del uso turistico del recurso en estudio en

cuestion, la cual es positiva.

Las variables: El pago propuesto (PP), ingreso (ING), visita a otra area natural

(VAN), edad (EDA) y educacion (EDU o INS), coincidieron con las conjeturas realizadas

en el principio de la presente investigacion y fueron confirmadas por el modelo

econométrico utilizando el Método de Valoracion Contingente.
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ANEXO 5: FOTOS

Inicio de la caminata: Garita de control de la Asociacion de conservacion flora y fauna del

Alto Shilcayo, a cargo del Proyecto Especial Huallaga Central y Bajo Mayo.

Cataratas del Tamushal: Caida de agua de 40

metros y poza de 2.5 metros de fondo.
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Final de caminata: Catratas del Tamushal, caida de 80 metros de alto y poza de 2 metros.



