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Resumen 

El sacha inchi es uno de los más importantes productos del biocomercio con que cuenta 

el país y el departamento de San Martín es la mayor zona productora. Existiendo una 

demanda potencial en el mercado internacional. El objetivo fue determinar la relación 

existente entre la exportación de sacha inchi con la producción y el precio en la empresa 

Shanantina SAC., provincia de Lamas – región San Martín, periodo 2014 – 2020. La 

hipótesis a demostrar fue si existe una relación directa entre la exportación de sacha 

inchi con la producción y el precio en la empresa Shanantina SAC., provincia de Lamas 

– región San Martín, periodo 2014 – 2020. El tipo de investigación fue aplicada, y el 

nivel explicativa, utilizando el diseño de investigación no experimental. El método 

utilizado fue el hipotético – deductivo. Observándose que la relación existente entre la 

exportación de sacha inchi con la producción y el precio en la empresa Shanantina 

SAC., provincia de Lamas – región San Martín, periodo 2014 – 2020, cuenta con una 

correlación de Pearson de 0,982, entre la exportación y producción de sacha inchi de la 

empresa Shanantina SAC. Del mismo modo se logró obtener un coeficiente de 

correlación -0,568 entre la exportación y el precio de venta de sacha inchi de la empresa 

Shanantina SAC. Concluyéndose que la relación existente entre la exportación de sacha 

inchi con la producción y el precio en la empresa Shanantina SAC., provincia de Lamas 

– región San Martín, periodo 2014 – 2020, corresponde a una relación directa y una 

relación indirecta, respectivamente. 

 

Palabras clave: Biocomercio, exportación, precio, producción de sacha inchi, Sacha 

inchi 
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Abstract 

Sacha inchi is one of the most important biotrade products of the country and the 

department of San Martin is the largest producing area. There is a potential demand in 

the international market. The objective was to determine the relationship between sacha 

inchi exports with production and price in the company Shanantina SAC, province of 

Lamas - San Martin region, period 2014 - 2020. The hypothesis to demonstrate was if 

there is a direct relationship between the export of sacha inchi with the production and 

price in the company Shanantina SAC, province of Lamas - San Martin region, period 

2014 - 2020. The type of research was applied, and the explanatory level, using the non-

experimental research design. The hypothetical-deductive method was used. The 

relationship between sacha inchi export, production and price in Shanantina SAC, 

province of Lamas - San Martin region, period 2014 - 2020, has a Pearson correlation of 

0.982, between the export and production of sacha inchi of Shanantina SAC. Similarly, 

a correlation coefficient of -0.568 was obtained between exports and the sales price of 

sacha inchi from Shanantina SAC. It was concluded that the relationship between the 

export of sacha inchi with production and price in the company Shanantina SAC, 

province of Lamas - San Martin region, period 2014 - 2020, corresponds to a direct 

relationship and an indirect relationship, respectively. 

 

Keywords: Biotrade, export, price, sacha inchi production, Sacha inchi 
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Introducción 

El comercio exterior es uno de los pilares del crecimiento económico de un país, 

siendo un componente importante para la  medición del “producto bruto interno” (PBI). 

Existe en el mundo diversidad de ecosistemas y espacios territoriales que son propicios 

para la generación del mercado agrícola orientado a la exportación.  

El Perú como país, según INEI (2012), cuenta con una diversidad de áreas 

geográficas dedicadas a la producción agrícola, esta actividad productiva generalmente 

se desarrolla en las espacios campestres de la mayoría de regiones que conforman el 

territorio patrio. 

La concentración de los niveles de pobreza en estas áreas exige una respuesta 

adecuada para hacerla frente y la búsqueda de su reducción, frente a esta problemática 

surgen iniciativas productivas orientadas a nuevos productos que, vinculadas al 

mercado, resultan alentadoras el nivel de rendimiento y su aporte a la lucha contra la 

pobreza, siendo el sacha inchi una de las tantas alternativas de producción y 

comercialización a nivel local, nacional e internacional, el mismo que ha contribuido a 

generar nuevos mecanismos en el sector agrícola, que beneficia a los agricultores, a la 

producción como a las exportaciones del país. Por ende, se debe producir para exportar 

y no sólo depender de los productos tradicionales y no tradicionales; sin embargo, se 

debe mejorar en la calidad de la producción del sacha inchi para expandir a nuevos 

mercados internacionales. 

La selva posee una exhuberante variedad en vegetación y fauna, ocupa el 70% de 

todo el territorio peruano, considerado una zona agrícola siendo la más resaltante la 

región San Martín, según Cachique, Guerra, & Gil (2017),  por su clima y temperatura, 

“ocupa una superficie de 51,253 Km2, representando el 3,9% del pais. Se ubica en la 

zona septentrional- oriental del Perú”. 

Según DRASAM (2016), el sacha inchi se encontraba en su máximo apogeo de 

siembra y cultivo, existiendo alrededor de 252,8 hectáreas (Ha) en producción; y 503.17 

Ha sembradas; convirtiéndose en pilar para el biocomercio en la región y el pais. 

Actualmente, el precio de la semilla del Sacha inchi promedia entre los S/ 8,00 a 

S/10,00 el kilogramo, lo cual hace que exista mayor oferta en el mercado sanmartinense. 

Esto revela que en los últimos tiempos, la producción de sacha inchi se ha transformado 

en una opción de inversión agrícola orientada a su exportación, recibiendo altos niveles 

de precio fuera del país ya sea en grano o en productos medianamente procesados. 
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Este hecho sugiere conocer de que manera la actuación de los costes internacionales 

de este producto contribuye a su masificación productiva;ocupando San Martín una 

región heredera de los modelos de desarrollo amazónico, las mismas que siempre han 

estado basados en booms ya sea de extracción o producción, que han durado 

determinados periodos y posteriormente han desaparecido en desmedro de la economía 

regional o amazónica. 

Resulta de suma importancia determinar como la exportación de este producto 

(sacha inchi) está relacionada con su nivel de producción y el precio, la misma que 

garantiza la sostenibilidad en su comercialización. 

El objetivo de la presente investigación buscó determinar la relación existente entre 

la exportación de sacha inchi con la producción y el precio en la empresa Shanantina 

SAC., provincia de Lamas – región San Martín, periodo 2014 – 2020, para lo cual se 

planteó los siguientes objetivos específicos: Determinar el nivel de producción de sacha 

inchi, determinar la cantidad de producción de sacha inchi que destina a la exportación e 

identificar el precio promedio de venta de sacha inchi en el mercado externo por año. 

La conveniencia de la presente investigación se sostiene en aportar al conocimiento 

existente  del sacha inchi, su exportación en relación con su nivel de producción y 

precio; que generará sostenibilidad en su comercialización, la misma que fortalece y 

permite conocer la importancia y relevancia de la teoría del comercio internacional.  

Del mismo modo se realizó  por la necesidad existente de mejorar los niveles de 

producción y mercantilización del sacha inchi, en el entorno local, regional, nacional e 

internacional, mediante el análisis de relación entre su nivel de producción y precio, 

esperando que contribuya a la promoción de su producción dado su importante aporte a 

la disminución de la pobreza rural.  

De esta manera la justificación metodológica radicará en el uso de herramientas de 

análisis de relación a través del “coeficiente de correlación de Pearson” que respalde la 

correspondencia efectiva entre el nivel de producción y precio del sacha inchi, la misma 

que es de vital importancia para su mejoría y éxito en su respectiva comercialización, 

puesto que los resultados de la nuestra tesis busca su incorporación en la definición de 

posteriores estrategias comerciales a implementar por parte de la empresa materia de 

estudio y demás interesados.  

La hipótesis a demostrar fue si existe una relación directa entre la exportación de 

sacha inchi con la producción y el precio en la empresa Shanantina SAC., provincia de 

Lamas – región San Martín, periodo 2014 – 2020. 



3 
 

 
 

Se lograron los siguientes resultados: Shanantina S.A.C., es una de las empresas 

que desarrolla actividades específicas relacionadas con la producción, transformación y 

comercialización de sacha inchi para el mercado nacional e internacional, logrando 

producir y comercializar 3 733 kilos en el año 2014, llegando a máximos niveles de 

producción debido al logro de alianzas estratégicas de comercialización y apertura de 

nuevos mercados, en el año 2017 con un total de 154 790 kilos, siendo el nivel de 

producción de sacha inchi en la empresa Shanantina SAC., creciente y sostenida.  

Shanantina S.A.C, logró su máximo nivel de exportación en el periodo de estudio, 

el año 2017 con un total de $ 1 510 661,76 dólares, la entrada de nuevas empresas al 

mercado ocasionaron que la calidad de la semilla de sacha inchi pierda su valor 

comercial reflejándose en el periodo 2018-2019 un declive en la exportación.  

En la actualidad se observa una mejora en las exportaciones, la misma que es cada 

vez más creciente, debido a que la empresa se enfocó en promocionar sus productos, 

logrando alianzas con mercados internacionales, siendo Corea del Sur su mayor 

consumidor de sus productos terminados (ver anexo B). 

En el año 2014 el precio alcanzó niveles de los 15.46 dolares el kilogramo, siendo 

el máximo precio promedio de venta alcanzado en el periodo de estudio. Posteriormente 

se observa tendencias hacia la baja del precio promedio de venta hasta alcanzar en el 

año 2019 el precio mas bajo de 8.96 dólares el kilogramo, originado debido al exceso de 

oferta. 

La relación existente entre la exportación de sacha inchi con la producción y el 

precio en la empresa Shanantina SAC., provincia de Lamas – región San Martín, 

periodo 2014 – 2020, fue calculado a través del coeficiente de correlación de Pearson, 

obteniéndose una correlación de Pearson de 0,982, entre la exportación y producción de 

sacha inchi de la empresa Shanantina SAC, del mismo modo se logró obtener un 

coeficiente de correlación -0,568 entre la exportación y el precio de venta de sacha inchi 

de la empresa Shanantina SAC. 
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CAPÍTULO I   

REVISIÓN BIBLIOGRÁFICA 

1.1 Antecedentes de la investigación 

Para el la ejecución y análisis de resultados de la presente tesis fue de suma 

importancia conocer investigaciones y estudios realizados por diversos autores 

vinculados sobre todo a las variables de estudio. 

A nivel internacional 

Gómez (2018), en la tesis de nombre “Estudio de pre- factibilidad para cultivo de 

sacha inchi en el corregimiento de potrerito en el departamento del valle del 

Cauca,Colombia” (tesis para título profesional) Universidad Autónoma de Occidente, 

teniendo como objetivo “realizar un estudio de pre-factibilidad para la idea de un 

proyecto de cultivo de sacha inchi (Plukenetia volubilis l.) en la vereda Gato de Monte 

en el corregimiento de Potrerito-Jamundí en el departamento del valle del 

Cauca,Colombia”. El autor concluyendo que: “Esta planta se puede posicionar en 

diversos segmentos del mercado como son los suplementos dietéticos, los alimentos 

funcionales, los productos cosméticos de cuidado personal, al igual que el mercado de 

grasas y aceites vegetales”, en cuanto a los aspectos técnicos del cultivo, el autor 

considera que “incursionar en un cultivo con esta especie, es viable técnicamente, 

además de sencillo, ya que esta especie por ser rústica no necesita de demasiada 

labranza mecanizada y los suministros necesarios para instalar una plantación están a 

disponibilidad”. 

Molano, Ramiro & Lopez (2016), en su investigación denominada “Producción y 

comercialización del aceite sacha inchi cultivado en Colombia con fines de exportación 

a Alemania”, tesis de especialización presentada a la Universidad Distrital Francisco 

José de Caldas, Colombia, cuyo objetivo “fue producir un aceite funcional de la semilla 

del sacha inchi cultivada a nivel nacional con fines de exportación”, utilizando la 

metodología el análisis del mercado y potencialidades nutricionales del producto. 

Concluye que: “se encontró grandes oportunidades para la exportación a Alemania del 

aceite del sacha inchi, explotando su potencial nutricional y orgánico”; Por otro lado 

sobre la característica del mercado comenta que “además del comportamiento del 

consumidor, responsable e interesado por el medio ambiente y los involucrados en la 

cadena de valor”.  
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Ayala (2016), en su investigación “Análisis de crecimiento y producción de 3 

variedades de sacha inchi (Plukenetia volubilis l.), en el municipio de Tena 

Cundinamarca” (tesis de título profesional) persentado a la Universidad de Ciencias 

Aplicadas y Ambientales, cuyo objetivo fue “analizar el crecimiento y la producción de 

3 variedades de sacha inchi (Plukenetia Volubilis l.), en el municipio de Tena 

Cundinamarca en la vereda peña negra”, utilizando la metodología experimental e 

investigación en campo, concluye que:  “la calidad en referencia a la cantidad de ácidos 

grasos insaturados, valida la iniciativa de implementar y desarrollar este cultivo como 

una alternativa potencial de agroindustria”. 

 

A nivel nacional 

Santillan (2018), en el estudio “Producción y rentabilidad del cultivo de sacha 

inchi (Plukenetia volubilis l.) en la región San Martín” (tesis de maestría) presentado a 

la Universidad Nacional Agraria de la Molina, teniendo como objetivo “analizar y 

comparar la adaptabilidad y rentabilidad del sacha inchi, de tal manera que permita a 

este cultivo convertirse en un cultivo alternativo para la región Piura”, utilizando como 

metodología  recolección de información primaria y secundaria en temas provenientes 

de producción y exportación con los productores de  maíz y sacha inchi , concluyendo 

que: “Entre los años 2013 a 2017 el 42% de las exportaciones fue en forma de aceite 

vegetal, las exportaciones entre el 2016 y 2017 se incrementó en 121%, siendo Estados 

Unidos uno de los mercados más importantes a nivel mundial”. En cuanto al nivel de 

producción y oferta el autor señala que “está conformada por los agricultores la cual es 

deficiente. Por lo tanto es necesaria incrementar la oferta exportable, mediante el 

fomento de la siembra de sacha inchi en Piura”; por otro lado en cuanto a la 

rentabilidad, la investigación concluye que “la relación beneficio/costo del sacha inchi 

(1,64) es superior a la del maíz (1,29) lo cual me indica que por cada un nuevo sol 

invertido, se obtiene 1,64 soles de ingresos, por lo tanto 0,64 soles como utilidad neta”.  

Yovera & Lorenzo (2018), en el estudio “Palitos integrales de semilla de sacha 

inchi (Plukenetia volubilis l) y linaza (Linum usitatissimun) y efecto dietético en 

escolares en sobrepeso” (tesis de licenciatura) presentado a la Universidad Nacional 

Jose Faustino Sanchéz Carrión; Huacho, teniendo como objetivo “elaborar bocaditos 

integrales de sacha inchi (Plukenetia Volubilis l) y linaza (Linum usitatissimun), 

estandarizando parámetros de elaboración de un alimento funcional que sea del gusto 

del niño y adultos en general”, utilizando como metodología recolección de la muestra 
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de materia prima, concluyendo que: “El producto elaborado cumple con los criterios 

microbiológicos de conformidad para el consumo humano directo, constituido 

esencialmente por ácidos grasos poliinsaturados (10,83 ±0,437) y 17,75± 0,378 g% de 

proteínas, 5,14 ±0,271 g% de fibra dietaria hidrolizadas de elevado valor biológico, 

cuyo aporte nutricional es mayor que los productos comerciales”. 

Marin (2017), en su tesis titulada, “Comercio internacional y competitividad del 

aceite de sacha inchi peruano 2008-2016” (tesis para obtener el licenciamiento) 

presentado a la Universidad César Vallejo; Lima, teniendo como objetivo “determinar el 

comercio internacional y la competitividad de las grasas y aceites durante el periodo 

2008-2016”, utilizando como metodología recolección de datos y un diseño de 

investigación no experimental, concluyendo que: “el comercio internacional de las 

grasas y aceites ha tenido una tendencia creciente en el valor tanto en las exportaciones 

como en las importaciones, sin embargo, ha tenido una tendencia decreciente en el 

volumen para ambos casos”. Por otra parte, relacionado al comercio internacional de 

exportación el autor comenta que “la exportación de las grasas y aceites de Perú 

(principalmente el aceite de sacha inchi) ha sido competitiva durante el periodo 2008-

2016”. 

 

A nivel local 

Sánchez (2017), en el estudio “Diagnóstico de la cadena de valor del sacha inchi 

(Plukenetia volubilis l.) en la región San Martín” (para optar el título profesional) 

presentado a la Universidad Nacional de San Martín, Tarapoto – Perú, utilizando como 

metodología un estudio de datos de distintas fuentes accesorias como: MINAGRI - 

INIA, IIAP, GIZ, etc. y actores directos, concluyendo que: La eficacia de toda la cadena 

de valor se logra con la cooperación entre actores, la coordinación entre el sector 

público y el privado, la competitividad en los eslabones con liderazgo asociativo y 

empresarial”. Asi mismo el autor detalla sobre la distribución de los beneficios como “el 

uso sostenible de la biodiversidad con equidad en la distribución de los beneficios, lo 

que incluye el mejoramiento genético, la propagación botánica y vegetativa, una 

industria competitiva que permita lograr productos de alta calidad de acuerdo con los 

estándares del mercado”; por otro lado, en cuanto a los actores de la cadena de valor se 

detalla que “la participación activa de los pequeños y medianos productores rurales 

articulados a los empresarios de la región San Martín y de Lima”. 
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Sandoval (2017), en el estudio “Evaluación de registros fenológicos Plukenetia 

polyadenia (Muller.Arg, 1885) en condiciones ex situ, en el fundo Pucayacu del IIAP 

sector Bello Horizonte-Banda de Shilcayo-Provincia de San Martín-Perú” (tesis para 

obtar el título) presentado a la Universidad Nacional de San Martín, Tarapoto-Perú. El 

autor concluye que: “En el registro de las fases fenológicas Plukenetia polyadenia 

(Müller. Arg) reportó valores promedios de 69,8 ddt, 87 ddt para el inicio de emisión de 

guías principales e inicio de guías laterales”. Para el inicio de floración la investigación 

establece que, “reportó valores promedio de 138 ddt, y en el inicio de máxima floración 

reportó valores de 235,70 ddt, siendo estos registros tardíos comparativamente, a las 

especies de sacha inchi evaluadas”. 

1.2 Bases teóricas  

1.2.1  Comercio internacional 

“La actividad comercial ha estado, a lo largo de los siglos, vinculada a la actividad 

humana, en virtud de la necesidad de obtención de satisfactores” (UNAM, 2017, p.1). 

El comercio internacional es distinto al que concurría diez años atras, puesto que 

conjuntamente con el aumento en volumen, las tecnológías y sus aplicaciones atribuye 

cada día nuevos desafíos y dificultades inevitables de tomar en cuenta. 

Desde mediados del siglo XX, el comercio exterior e interior se ve reflejado por 

un constante auge. En la actualidad, los contrastes entre mercado interior e internacional 

son cada vez más imprecisas, justificado por la propensión inevitable hacia la 

generación de un mercado general de espacio internacional. En el siglo XXI de la era 

del conocimiento y de la informática ha evolucionado la tecnología; y la humanidad 

debe estar en acorde a los nuevos principios de creatividad e innovación del desarrollo y 

crecimiento de la sociedad mundial (Ricaldi, 2010, p.11). 

“El comercio internacional estudia las causas y leyes que gobiernan los 

intercambios de bienes y servicios entre los habitantes de los diferentes países en su 

interés por satisfacer sus necesidades de bienes escasos” (De la Hoz, 2013, p.15). 

“El comercio internacional, se define como el conjunto de transacciones 

comerciales realizadas entre privados, residentes en distintos países” (Huesca, 2012, 

p.14). 

“El comercio internacional es la producción de bienes y servicios que se producen 

en diferentes países y que se establecen precios de compra y venta mediante 

negociaciones para satisfacer las necesidades del país importador” (Arroyo, 2011, p.23). 
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Por lo tanto, el comercio internacional beneficia a ambos países partícipes la 

compensación de bienes y servicios, para suplir sus necesidades, por consiguiente, ser 

más competitivos en el mercado mundial. 

 

1.2.2 Teorías del comercio internacional 

 El comercio internacional “hace referencia al movimiento que tienen los bienes y 

servicios a través de los distintos países y sus mercados. Se realiza utilizando divisas y 

está sujeto a regulaciones adicionales que establecen los participantes en el intercambio 

y los gobiernos de sus países de origen” (Ceballos, 2018). Al efectuar acciones de 

comercio internacional, los países implicados se favorecen recíprocamente al ubicar 

mejor sus productos, e ingresar a mercados extranjeros.  

Estos distintos enfoques “han constituido diferentes escuelas de pensamiento: 

Teoría del mercantilismo, teoría de la ventaja absoluta y la teoría de la ventaja 

comparativa” (Llaca &Villalonga, 2006, p.1). 

El mercantilismo, “sostenía que la forma más apropiada para que un país llegase a 

ser rico y poderoso, constituía en exportar más de lo que se importaba y la diferencia 

sería compensada por un flujo de metales preciosos, principalmente oro y plata” (Llaca 

& Villalonga, 2006, p.1), los mercantilistas sustentaban que el administración pública 

debía estimular las exportaciones y limitar las importaciones (Llaca & Villalonga, 2006, 

p.1). 

En la escuela clásica, la ventaja absoluta se inicia con la obra de Adam Smith 

(1723-1790), “La riqueza de las naciones – 1776”-. “Smith criticó al mercantilismo por 

proteccionista y abogó por el libre comercio. Sostenía que cuando un país es más 

eficiente que otro en la producción de un bien, pero no es menos eficiente que el otro 

país en la producción de un segundo bien” (Ricaldi, 2010, p.12), es decir uno y otro pais 

están en similar posición de conseguir un lucro si cada uno de ellos se especializa en la 

fabricación de un bien de su ventaja absoluta e comercia con el otro país parte de su 

fabricación por el bien de su ventaja absoluta (Ricaldi,2010, p.12). 

Ricaldi enmarcó su código de ventaja comparativa “costos relativos o 

comparativos” en estos supuestos:  

“Solo dos países y dos bienes o mercancías; libre comercio; movilidad 

perfecta de los trabajadores dentro de cada país; pero, inamovilidad de ese 

factor de la producción entre esos países, costos económicos de producción, 
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ausencia de costos de transportes, ausencia de cambios tecnológicos, 

respecto a la teoría del valor trabajo (los bienes valen o cuestan por la 

cantidad del trabajo incorporado a ellos para su producción). Esto implica 

que el trabajo es el único factor de la producción o que se emplea la misma 

cantidad de él para producir las mercancías; y, que la fuerza laboral es 

homogénea” (Ricaldi, 2010, p.12). 

La competitividad nacional, es una de las mayores acciones de la administración 

pública y del sector privado en el mundo, no obstante aun no se cuenta con una 

metodología exacta que revele la competitividad nacional. Sin embargo la noción de 

sociedad competitiva está claro, el de país competitivo no, pudiendo considerar para tal 

fin a la productividad. 

 “La productividad depende tanto de la calidad y las características de los 

productos, las cuales determinan los precios que pueden alcanzar; como de la eficiencia 

con que son producidos” (Porter, 1991).  

“La productividad de los recursos humanos determina los salarios de los 

trabajadores; la productividad con que se emplea el capital determina el rendimiento que 

obtienen sus propietarios” (Porter, 1991, p. 168). 

Alcanzar la competitividad nacional es parte del trabajo de la administración 

publica, aplicando políticas y normativas dentro de su territorio. Se podría deducir que 

el nivel de vida de un país está influenciada por la productividad de su sector público y 

privado, por lo que es necesario asegurar el crecimiento económico por parte del estado 

y la mejora productiva de sus bienes y servicios, desarrollando capacidades necesarias 

para competir en los sectores destacados por la nación. “Deben desarrollar las 

capacidades necesarias para competir en sectores industriales cada vez más 

complicados, donde la productividad es generalmente alta, finalmente, han de 

desarrollar la capacidad para competir, en sectores avanzados, enteramente nuevos” 

(Porter, 1991, p. 168). 

En cuanto al comercio internacional y la inversión extranjera estas “pueden 

mejorar la productividad de una nación y, también pueden ponerla en peligro. facilitan 

la elevación de la productividad nacional al hacer que la nación se especialice en 

aquellos sectores en la que sus empresas son más productivas” (Porter, 1991). Por tal 

motivo se puede asumir que ninguna nación puede ser competitiva en todos los sectores, 

Porter comenta al respecto que “lo ideal es desplegar el limitado arsenal de recursos 

humanos y materiales de la nación en los usos más productivos. Incluso, las naciones 
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con más alto nivel de vida tienen muchos sectores en lo que las empresas nacionales no 

son competitivas” (Porter, 1991, p.169). 

Sin embargo, el comercio internacional y la inversión extranjera podrían generar 

algún riesgo para limitar el aumento de la productividad “Si una nación pierde la aptitud 

para competir en una serie de sectores de alta productividad o de altos salarios, su nivel 

de vida está amenazado” (Porter, 1991, p.169). 

Porter comenta que no es exacto precisar la competitividad nacional como “el 

logro de una balanza comercial excedentaria o equilibrada”, puesto que también se debe 

considerar el nivel salaria, el estado de la moneda nacional para equilibrar esta balanza 

comercial y a su vez mejorar la calidad de vida en su territorio. Además, 

“competitividad no significa puestos de trabajo. Es el tipo de los trabajos, no 

simplemente la posibilidad de emplear a los ciudadanos con salarios bajos, lo que es 

decisivo para la prosperidad económica” (Porter, 1991, p.169). Se puede deducir a la 

productividad como un factor de importancia para la competitividad, sin embargo, esta 

no se obtendrá con un recorte salarial del personal. 

 

1.2.3 Dimensiones del comercio internacional 

a) Exportación 

En esta dimensión se considera la valía de los productos generados interiormente, 

los cuales serán adquiridos por no habitantes del territorio durante el periodo de 

referencia “La importancia de observar esta variable reside en el hecho de que las 

exportaciones generan divisas para el país, lo cual incrementa sus tenencias. Además, 

implica un aumento de la producción nacional” (De la Hoz, 2013, p.40). 

La exportación “Corresponde a la venta de productos (bienes y servicios) 

originarios de un país a clientes situados en otro país” (Lerma y Marquez, 2010, p.7). 

Según Pérez (2000), citado por Marín (2017), sostiene que:  

“La exportación es una de las muchas actividades de expansión comercial de 

toda empresa. Por lo mismo, es similar a la búsqueda de nuevos clientes en 

la propia ciudad, en la región o en la otra extremidad del país. La diferencia 

es que en este caso se traspasan las fronteras nacionales, se manejan 

monedas y cuentas internacionales […]. Para la empresa, las exportaciones 

brindan la oportunidad de hacer economías de escala, al ensanchar sus 

mercados y atender clientes de otros países” (Marín,2000, p.19-20). 
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La exportación como “el registro de la venta al exterior de bienes o servicios 

realizada por una empresa residente dando lugar a una transferencia de la propiedad de 

los mismos (efectiva o imputada)” (BCRP, 2011). 

En conclusión, la exportación es la actividad comercial donde empresas del país 

nacional exportan bienes y servicios a otro país para ser más competitivos y generar 

divisas en el país de origen. 

Indicadores de la exportación.- Para calcular la exportación se consideran al Volumen 

de exportación, valor de exportación y precio de exportación; como indicadores. 

 Volumen de exportación: Marquéz, Martínez, Pérez y Wilmsmeier (2007), 

citado por Marín (2017), definen volumen de exportación como “peso total en 

toneladas de los flujos exportados en contenedores a cada país de destino 

específico” (Marín, 2017, p.21). 

“Es un indicador que permite conocer las cantidades importadas o exportadas 

respecto a un año base” (INEI, 2013, p.7). Es decir, el cuerpo de exportación es el 

área que cuenta una mercadería, igual a la cantidad de componentes que va a ser 

enviado al exterior. 

 Valor de exportación: “Su análisis es importante al menos desde tres ámbitos: a) 

desde la estructura ; b) desde su evolución (o dinamismo); y c) desde su registro y 

valoración” (CEPAL,2008, p.10), este indicador calcula el progreso de “los 

valores corrientes de las exportaciones e importaciones de un periodo con relación 

a un periodo de referencia” (INEI,2013, p. 7). En otras palabras, este indicador es 

la consecuencia del producto del precio del bien o servicio por la cantidad o 

volumen de la mercadería. De tal manera, si deseamos deducir el valor de 

exportación de productos derivados del cultivo de sacha inchi, multiplicaremos el 

precio por el volumen. 

 Precio de exportación: “Aquel valor monetario que se le pide al importador a 

cambio de un bien exportado. Por ende, cuando se fije un precio de exportación se 

debe considerar todos los factores que involucren producir y llevar el producto 

hasta donde lo requiera el cliente” (MINCETUR, 2013, p.21). 

Por su parte, Sotomayor (2003), citado por Marín (2017), sostiene que este 

indicador  es “El precio pagado o por pagarse, habiendo sido fijado en la 

compraventa internacional celebrada y que da valor de los productos que son 
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exportados, pudiendo ser FOB, entre otros que ya existen varios Incoterms” 

(Marín, 2003, p.23). 

En otras palabras, este indicador es el valor monetario que es utilizado en la 

gestión de exportación de productos de un país a otro. 

b) Importación 

“Son los bienes comprados a residentes en el resto del mundo, el estudio de 

esta variable sirve para ver cuál es la cantidad de divisas que salen del país 

y cuáles son los sectores que reciben competencia extranjera. Además, 

teniendo en cuenta que un importante componente de las importaciones lo 

constituyen los bienes de capital, el análisis de las importaciones permite 

visualizar las posibilidades de incrementar la tecnología y, por tanto, la 

producción” (De la Hoz,2013, p.41). 

Para Ricaldo es un “régimen aduanero que permite el ingreso legal de 

mercancías provenientes del exterior, para ser destinadas al consumo” (Ricaldi, 2010, 

p.44). 

Es la “introducción de mercancías de procedencia extranjera al territorio 

aduanero nacional. También se considera importación la introducción de mercancías 

procedentes de zona franca industrial de bienes y de servicios, al resto del territorio 

aduanero nacional en los términos previstos en la normatividad vigente” (Espinal, 2015, 

p.7). 

Es “la compra de bienes y servicios a un proveedor originario de un país distinto 

al del comprador” (Lerma & Marquez ,2010, p.7) 

“Son todas las transferencias de propiedad de bienes de los no residentes y los 

servicios prestados por los productores no residentes a los residentes del país; incluyen 

las compras directas en el exterior realizadas por el gobierno y los hogares” (INEI,2014, 

p.11). 

En conclusión, la importación es la acción productiva entre dos estados en el que 

el país nacional compra bienes y servicios de otro país. 

Indicadores de la Importacion.- Para calcular la importación se utilizan los siguientes 

indicadores: Volumen de importación, valor de importación y precio de importación. 

 Volumen de importación: “Son las importaciones expresadas en una medida 

[…] de valor (toneladas p.ej.)” (BCRP,2013, p.214). 
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 Valor de importación: “Es el conjunto de productos comprados por los 

residentes de una economía a los residentes de otra economía. Si las 

exportaciones miden la parte del producto doméstico que es consumido fuera de 

un país, las importaciones evalúan la proporción de consumo doméstico de 

bienes importados” (CEPAL, 2008, p.10). 

 Precio de importación: “Valor monetario que tiene una unidad importada, se 

puede expresar entonces, que el volumen de importación es el número de 

unidades que se importa e ingresan a un territorio nacional” (Aleksink, 2012, 

p.191). 

 

1.2.4 Competitividad 

El comercio internacional es distinto al que concurría diez años atras, puesto que 

conjuntamente con el aumento en volumen, las tecnológías y sus aplicaciones atribuye 

cada día nuevos desafíos y dificultades inevitables de tomar en cuenta. 

Existen diversos autores que definen a la competitividad de la siguiente manera:  

“Consiste en las diversas maniobras realizadas por la empresa (o las 

economías nacionales), a efecto de reducir costos sin sacrificar ni la 

calidad ni el nivel de vida de los trabajadores, con el objetivo de mantener 

o aumentar su participación en los mercados nacionales e internacionales, 

obteniendo una renta o ganancia” (UNAM, 2010, p.10). 

Otros autores sostiene que es “la capacidad de una organización pública o 

privada, lucrativa o no, de mantener sistemáticamente ventajas que le permitan alcanzar, 

sostener y mejorar una determinada posición en el entorno socioeconómico” (Romo & 

Rivas ,2010, p.124). 

Del mismo modo (Koontz y Ciryl, 2013), sostienen al respecto “es la capacidad 

de las empresas de vender más productos y/o servicios y de mantener o aumentar su 

participación en el mercado, sin necesidad de sacrificar utilidades. Para que realmente 

sea competitiva una empresa, el mercado en que mantiene o fortalece su posición tiene 

que ser abierto y razonablemente competitivo”. 

1.2.5 Teoria de la competitividad 
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Otra teoría de nuestra investigación es la teoría que abarcaremos en esta sección, 

la cual que abarca las siguientes teorías: La ventaja comparativa, la ventaja absoluta y la 

ventaja competitiva. 

La ventaja comparativa “es un término económico que se refiere a la 

capacidad de una economía para producir bienes y servicios a un costo de oportunidad 

más bajo que el de los socios comerciales. Una ventaja comparativa le da a una empresa 

la capacidad de vender bienes y servicios a un precio más bajo que sus competidores y 

obtener márgenes de ventas más fuertes” (Gutierrez, 2020). 

Parkin (2010) citado por Marín (2017) detalla que “Una nación tiene una ventaja 

absoluta cuando puede producir más bienes a partir de una cantidad específica de 

recursos que cualquier otra nación, […] es el resultado de diferencias en la 

productividad, ya que cuenta con mejor tecnología, más capital o mejores capacidades” 

(Marín, 2017, p.27). 

La ventaja competitiva se define como “la capacidad de una nación para 

proporcionar un buen nivel de vida a su población, depende de la capacidad de sus 

empresas para lograr altos niveles de productividad” (Buendia, 2013, p.16), osea, se da 

mas importancia a la utilidad de los recursos por sobre la cantidad que se tenga de estos. 

Indicadores de la competitividad.- Para calcular la competitividad, se tomará en cuenta 

los  siguientes indicadores: Productividad y costo unitario de producción. 

 Productividad: Según Álvarez (2008), es “la cantidad de producción de una 

unidad de producto o servicio por insumo de cada factor utilizado en cada factor 

de tiempo”.  

Por otro lado González y Carro (2014), sostienen que:  

“la productividad implica la mejora del proceso productivo, la 

mejora significa una comparación favorable entre la cantidad de 

recursos utilizados y la cantidad de bienes y servicios producidos. 

Por ende, la productividad es un índice que relaciona lo producido 

por un sistema, (salidas o productos) y los recursos utilizados para 

generarlo (entradas o insumos)” 

Es decir: 

              
       

        
 

http://www.muyfinanciero.com/conceptos/costo-de-oportunidad/
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Según Galindo y Ríos (2015), “una medida de qué tan eficientemente utilizamos 

nuestro trabajo y nuestro capital para producir valor económico”.  

Es posible expresar matemáticamente como: 

PIB = Productividad * f (capital, trabajo) 

 Costo unitario de producción: “valor promedio que, a cierto volumen de 

producción, cuesta producir una unidad del producto, se obtiene dividiendo el 

costo total de producción (suma de los costos fijos y variables) por la cantidad 

total producida” (Salvatore, 2005, p.147), en ese sentido se puede considerar al 

Costo de producción como “el valor de un artículo en particular se obtiene 

dividiendo el costo total de producción (suma de los costos fijos y variables) por 

la cantidad total producida” (Cruz, 2014, p.8). 

1.3 Definición de términos básicos 

Comercio internacional 

“Producción de bienes y servicios que se producen en diferentes países y que se 

establecen precios de compra y venta mediante negociaciones para satisfacer las 

necesidades del país importador” (Arroyo, 2011, p.23). 

Comercialización 

“Conjunto de funciones que se desarrollan desde que el producto sale del 

establecimiento de un productor hasta que llega al consumidor,  a través de un mercado 

determinado” (IICA, 2018, p. 11). 

Exportación  

La exportación “corresponde a la venta de productos (bienes y servicios) originarios de 

un país a clientes situados en otro país” (Lerma & Marquez, 2010, p.7). 

Exportacion de sacha inchi 

La exportación, citando a (Lerma y Marquez, 2010, p.7), para el caso de la 

investigación, corresponde a la venta de sacha inchi originario del país a compradores 

del resto del mundo. 

Importación 

“Es un régimen aduanero que permite el ingreso legal de mercancías provenientes del 

exterior, para ser destinadas al consumo” (Ricaldi, 2010. p.44). 

Precio 

El precio “es la cantidad de dinero necesaria para adquirir en intercambio la 
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combinación de un producto y los servicios que lo acompañan” (Fisher & Espejo, 2010, 

p.140). 

Producción  

“Es la creación de bienes y servicios” (Heizer & Render, 2009, p. 4). 

Producción de sacha inchi 

En la región San Martín se desarrolla usualmente, en sembradíos asociados o 

interpolados con otras siembras (Huansi, 2020). 

Sacha inchi 

“Es una planta oleaginosa silvestre y trepadora, oriunda de la amazonía, también 

llamada sacha maní, maní del monte o maní del inca” (Calero, 2017, p. 9) 

CAPÍTULO II   

MATERIALES Y MÉTODOS 

2.1 Hipótesis 

2.1.1 Hipótesis general 

Existe una relación directa entre la exportación de sacha inchi con la producción y el 

precio en la empresa Shanantina SAC., provincia de Lamas – región San Martín, 

periodo 2014 – 2020 

2.1.2 Hipótesis específicas 

a) Se evidencia fluctuaciones en el nivel de producción de sacha inchi en la empresa 

Shanantina SAC., provincia de Lamas – región San Martín, periodo 2014 – 2020. 

b) Existe un incremento en la cantidad de producción de sacha inchi destinada a la 

exportación en la empresa Shanantina SAC., provincia de Lamas – región San 

Martín, periodo 2014 – 2020 

c) Se evidencia una variación permanente en el precio promedio de venta de sacha inchi 

en el mercado externo por año de la empresa Shanantina SAC., provincia de Lamas – 

región San Martín, periodo 2014 – 2020 

2.2 Sistema de variables  

Variable Dependiente  : Exportación de sacha inchi. 

Variable Independiente : Producción de sacha inchi 

Variable Independiente : Precio 
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2.3 Tipo y nivel de investigación 

2.3.1 Tipo de investigación 

Investigación aplicada, porque, “se formulan problemas e hipótesis de trabajo para 

resolver los problemas de la vida productiva de la sociedad” Ñaupas et al. (2014), y el 

presente informe final  está encaminado a resolver los problemas de los procesos de 

producción, distribución y consumo, del sacha inchi en la empresa Shanantina SAC. 

Específicamente buscando determinar la relación existente entre la exportación de sacha 

Inchi con la producción y el precio en la empresa Shanantina SAC., provincia de Lamas 

– región San Martín, periodo 2014 – 2020. 

 

2.3.2 Nivel de investigación 

La presente investigación es de nivel explicativa, según Carlos Sabino, citado por 

Ander, Egg y Hernández (2011), “que este tipo de estudio esta dirigido a responder las 

causas de los eventos fisicos o sociales” cómo la exportación de sacha inchi en la 

empresa Shanantina SAC. Provincia de Lamas – región San Martín está relacionado con 

la producción de sacha inchi y el precio en el periodo establecido. 

2.4 Diseño de investigación 

El presente informe final de investigación utilizó el diseño de investigación no 

experimental o ex post-factum, según: Hernández, Fernández y Baptista (2010), “es la 

que se realizó sin manipular deliberadamente las variables” para establecer la 

correspondencia existente entre la exportación con la producción de sacha inchi y el 

precio en la empresa Shanantina SAC. Provincia de Lamas – región San Martín, periodo 

2014 – 2020. 

DONDE: 

M: Región San Martin. 

Y: Exportación de sacha inchi. 

R : Relación. 

X1: Producción de sacha inchi. 

X2: Precio. 

 

2.5 Población y muestra 

 

  (Y) 
 

 

M   r 

 

 

  (X1), (X2), (X3), (X4), (X5) 
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Población 

La población pertenece a 83,574 aproximadamente, determinado por (INEI, 

2018), correspondiente a todos pobladores de la provincia de Lamas, teniendo en 

consideración que los abastecedores del producto sacha inchi son productores de la 

provincia antes mencionada.  

Muestra 

No se realizo calculo de muestra de estudio, considerando la unidad de análisis al 

conjunto de documentación interna de la empresa Shanantina SAC, y reportes 

institucionales de la Asociación de exportadores (ADEX), con el propósito de lograr el 

objetivo del estudio como es, determinar la relación existente entre la exportación con la 

producción de sacha inchi y el precio en la empresa Shanantina SAC. Provincia de 

Lamas – región San Martín, periodo 2014 – 2020. 

2.6 Técnicas e instrumentos de recolección de datos 

Técnicas Instrumentos Alcance Fuentes o Informantes 

Fichaje Fichas 

textuales 

Marco 

teórico 

Libros especializados, tesis, documentos 

de trabajo, artículos, manuales, guías 

metodológicas 

Análisis 

Documental 

Guía 

documental. 

Resolver 

las 

variables 

(MINAGRI), (MINCETUR), (INEI), 

(DRASAM), (ADEX), SHANANTINA  

Fuente: Elaboración Propia 

2.7 Técnicas de procesamientos y análisis de datos 

Los datos que se obtuvieron fueron tabulados e interpretados a través de tablas, 

gráficas y apreciaciones descriptivas, utilizando programas como el Microsoft excel, 

SPSS y el Eviews. 

2.8 Métodos de investigación 

Se utilizó el método hipotético – deductivo, según Ñaupas et al. (2014), “consiste 

en ir de la hipótesis a la deducción para determinar la verdad o la falsedad de los hechos 

procesos o conocimientos mediante el principio de falsación”. Lo que permitio 

determinar la relación existente entre la exportación de sacha inchi con la producción y 
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el precio en la empresa Shanantina SAC., provincia de Lamas – región San Martín, 

periodo 2014 – 2020.  
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CAPÍTULO III   

RESULTADOS Y DISCUSIÓN 

3.1 Resultados 

3.1.1 Nivel de producción de sacha inchi en la empresa Shanantina SAC., provincia 

de Lamas – región San Martín, periodo 2014 – 2020 

El sacha inchi en la región San Martín, se ha convertido en una alternativa de 

producción, siendo asumida por pequeños agricultores que orientan su comercialización 

hacia empresas locales acopiadoras de este producto. Shanantina S.A.C., es una de las 

empresas que desarrolla actividades específicas relacionadas con la transformación y 

comercialización de sacha inchi para el mercado nacional e internacional. Tal como lo 

muestra la tabla 1, donde se observa la producción, es decir la transformación de la 

materia prima en derivados del sacha inchi (snack,harina,aceite y mantequilla) por 

kilogramos, en el año 2014 shanantina transformo 3733 kg de sacha inchi en productos 

terminados, presentado acogida durante los posteriores años, siendo el año 2017 su 

mayor producción con un valor de 163226 kg. 

 

Tabla 1  

Producciòn de sacha inchi total, periodo 2014-2020,  

de la empresa Shanantina S.A.C 

 

AÑO Producción Total (KG) 

2014 3 733 

2015 10 846 

2016 16 099 

2017 163 226 

2018 121 863 

2019 44 575 

2020 51 183 
Nota: elaboración propia, con datos de Shanantina S.A.C., (2021) 

Cabe destacar que el máximo nivel de producción reflejado se debe al logro de 

alianzas estratégicas de comercialización y apertura de nuevos mercados,al mismo 

tiempo puede afirmarse que responde a un boom comercial promovida por el énfasis de 

promoción por parte del estado y la empresa para su producción por parte de los 

agricultores de la región. debido a la preferencia del consumo del producto en los 

mercados internacionales, y por otro lado, por su enorme aporte como nutracéutico 

https://andina.pe/agencia/noticia-dia-de-diversidad-biologica-conoce-los-superalimentos-peru-conquistan-mundo-798465.aspx
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(alimento que proporciona beneficios médicos o para la salud, incluyendo la prevención 

y/o el tratamiento de enfermedades), dicha tendencia no siempre fue la misma, tal como 

se aprecia en el periodo 2018 – 2019 hubo un declive por la entrada de nuevas empresas 

que ocasionaron que el precio del sacha inchi disminuya y esto encareció los costos de 

producción en Shanantina S.A.C disminuyendo su rentabilidad. En los últimos tiempos, 

la producción de sacha inchi se vio afectado por la pandemia del COVID.19 porque se 

cerraron fronteras. 

 

Tabla 2  

Destino de la produccion, periodo 2014-2020, de la empres Shanatina S.A.C 

AÑO 
Producción 

Total(KG) 
Nacional Internacional 

% 

Nacional 
%Internacional 

2014 3733 0 3 733 0% 100% 

2015 10 846 0 10 846 0% 100% 

2016 16 099 0 16 099 0% 100% 

2017 163 226 8436 154 790 5% 95% 

2018 121 863 30459 91 404 25% 75% 

2019 44 575 2963 41 612 7% 93% 

2020 51 183 3283 47 900 6% 94% 
Nota: elaboración propia, con datos de Shanantina S.A.C., (2021) 

En la tabla 2 se observa la distribución de la producción total que realiza 

Shanantina al mercado nacional e internacional, en el periodo 2014-2016 se ve reflejado 

que la producción total de la empresa Shanantina SAC a sido exclusivamente para el 

mercado internacional,debido que en el mercado nacional no tenían mayor 

conocimiento de los benefecicios que aporta esta semilla, de igual manera la visión de 

Shanantina en un inicio fue solo exportar los productos terminados, en el año 2017 la 

empresa refleja ventas en el mercado nacional gracias a alianzas estratégicas y 

promoción por parte del estado. (ver anexo C) 

 

3.1.2 Producción de sacha inchi destinado a la exportación de la empresa 

Shanantina SAC., provincia de Lamas – región San Martín, periodo 2014 – 2020 

Shanantina S.A.C, es una empresa dedicada a la transformación de la semilla de 

Sacha inchi y posterior comercialización en el mercado exterior, tal como lo muestra la 

tabla 3, en el año 2014, ha exportado $ 57 704,40 dólares de productos terminados de 

Sacha inchi, correspondiendo su máxima exportación en el periodo de estudio, el año 

2017 con un total de $ 1 510 661,76 dólares, observándose a partir del año mencionado 
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una declinación de su nivel de exportación, logrando exportar el año 2020 el valor FOB 

de $649,940.84 dólares. 

Tabla 3  

Exportaciòn de sacha inchi, periodo 2014-2020 en la  

empresa 

Shanantina 

S.A.C 

 

 

 

 

 

 

 

Nota: elaboración propia, con datos de Adex, (2021) 

 

Se pudo observar que en el periodo 2014 – 2016 este producto se fue 

posicionando cada vez más en distintos mercados, aumentando el nivel de exportación 

reflejado en el año 2017, tal como lo muestra la tabla 3, donde la empresa Shanantina 

S.A.C logró exportar $ 1 510 661,76 gracias a alianzas estratégicas de comercialización 

y apertura de nuevos mercados, al mismo tiempo puede afirmarse que la entrada de 

nuevas empresa al mercado ocasionaron que la calidad de la semilla de sacha inchi 

pierda su valor comercial como se ve reflejado en el periodo 2018-2019 hubo un declive 

en la exportación. Por su parte, en el año 2020, se observa una mejora en las 

exportaciones. La demanda de exportación de la empresa Shanantina S.A.C en el 

periodo 2014-2017 es cada vez mas creciente, debido a que la empresa se enfocó en 

promocionar sus productos, logrando alianzas con mercados internacionales, siendo 

Corea del Sursu mayor consumidor de sus productos terminados. Es por ello que en el 

año  2017 se observa un alto índice de exportación alcanzando un valor FOB de  $ 1 510 

661,76; sin embargo en el periodo 2018-2019 la empresa presento una disminución de 

demanda de sus ventas, por la entrada de nuevas empresas y agricultores, ocasionando 

un precio bajo en la  oferta de semilla de sacha inchi. Sumándose a esto que Corea del 

Sur disminuyó su consumo debido a que los productores no cumplían con los estándares 

de calidad requerido, por tanto la empresa busco acceder a fondos concursables como: 

Innóvate Perú, del Ministerio de la Producción, y el Fondo Nacional de Desarrollo 

AÑO Valor FOB ($) 

2014 57 704,40  

2015 148 775,50  

2016 248 211,63  

2017 1 510 661,76  

2018 1 145 048,72  

2019 372 934,74  

2020 649 940,84  
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Científico, Tecnológico y de Innovación Tecnológica (Fondecyt), perteneciente al 

Concejo Nacional de Ciencia, Tecnología e Innovación Tecnológica (Concytec), para 

impulsar sus ventas, observando en los últimos tiempos cierta recuperación en el nivel 

de exportación. 

 

Tabla 4  

Destino de exportaciòn, periodo 2014-2020  

de la empresa  Shanantina S.A.C 

Paises V.FOB($) 

ALEMANIA 64 236,00 

AUSTRALIA 14 400,00 

CANADA 2 828,40 

COREA DEL SUR 2 431 828,97 

ESPAÑA 56 288,00 

ESTADOS UNIDOS 399 362,09 

FRANCIA 23 995,23 

HONG KONG 28 370,00 

JAPON 284 656,82 

NORUEGA 100,00 

NUEVA ZELANDA 299,55 

SUIZA 122 532,22 

TAIWAN 704 380,31 
Nota: elaboración propia, con datos de Adex, (2021) 

 

Los principales destinos de exportación de sus productos terminados de 

Shanantina es el país Corea del Sur, con un valor de $ 2 431 828,97 dólares, tal como se 

observa en la tabla 4, que equivale el 59% de su producción destinado a la exportación 

seguido por Taiwán con un valor fob de $ 704 380,31 dólares que equivale el 17 %, de 

igual manera se refleja en la tabla que la empresa no exporta frecuentemente en los 

mercados de Nueva Zelanda y Noruega respectivamente. 

 

3.1.3 Precio promedio de venta de sacha inchi en el mercado externo de la empresa  

Shanantina SAC., provincia de Lamas – región San Martín, periodo 2014 – 2020 

El precio  promedio de venta de la exportación de la empresa Shanantina 

S.A.C,tal como lo muestra tabla 5 , en el año 2014 alcanzó 15,46 dolares el kilogramo, 

siendo el máximo precio promedio de venta alcanzado en el periodo de estudio. 

Posteriormente se observa variaciones del precio promedio de venta en el periodo de 
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estudio. De igual manera se puede apreciar que en el  2020 el precio promedio es de $ 

13,57 el kilogramo 

 

 

Tabla 5 

 Precio promedio de sacha inchi, periodo 2014-2020  

de la empresa Shanantina S.A.C 

 

 

 

 

 

 

Nota: elaboración propia, con datos de Shanantina S.A.C., (2021) 

 

La tabla 5 muestra los resultados promedio de venta de exportacion de la empresa 

Shanantina S.A.C., donde se observa que el mayor precio de venta fue en el año 2014 

con un valor de $ 15,46 dólares, debido a la poca participación de empresas 

exportadoras de sacha inchi en el mercado internacional , el ingreso de nuevas empresas 

dedicadas a la transformación, exportación y comercialización de sacha inchi al 

mercado internacional ocasiono un declive de precio, asi como se observa en los años 

2015-2017, la demanda en el año 2018-2019  ha disminuido, porque nuestro principal 

mercado exportador disminuyó su consumo debido a que los productores no cumplían 

con los estándares de calidad requerido y como consecuencia el precio aumenta. Siendo 

el año 2020 donde se origina la pandemia del covid-19 y el comercio internacional se 

vio paralizado los primeros meses, Shanantina SAC muestra un incremento de su valor 

de exportación en comparación con los años 2018-2019, debido a que el consumo 

aumento de ciertos mercados (Estados Unidos,Taiwán,Japón y Suiza) masivamente por 

el alto nivel proteico del producto hacia a la salud. (ver anexo D) 

3.1.4. Relación existente entre la exportación de sacha inchi con la producción y el 

precio en la empresa Shanantina SAC., provincia de Lamas – región San Martín, 

periodo 2014 – 2020 

AÑO Precio promedio (Kg) 

2014 $ 15,46 
2015 $ 13,72 
2016 $ 15,42 
2017 $   9,76 
2018 $ 12,53 
2019 $   8,96 
2020 $ 13,57 
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Para medir la relación existente entre la la exportación de sacha inchi con la 

producción y el precio en la empresa Shanantina SAC., provincia de Lamas – región 

San Martín, periodo 2014 – 2020, se agruparon los datos obtenidos, a través de la guía 

documental, la misma que se muestra en la tabla 6, cuyos análisis de tendencias fueron 

realizadas en el desarrollo de los objetivos específicos. 

Tabla 6  

Producciòn, exportaciòn y precio de venta de sacha inchi, periodo 2014-2020 de la 

empresa Shanantina S.A.C 

 

Año 

Producción 

(Kg) Valor FOB ($) Precio de venta ($) 

2014 3 733 57 704,40 15,46 

2015 10 846 148 775,50 13,72 

2016 16 099 248 211,63 15,42 

2017 154 790 1510 661,76 9,76 

2018 91 404 1145 048,72 12,53 

2019 41 612 372 934,74 8,96 

2020 47 900 649 940,84 13,57 
Nota: elaboración propia, con datos de Adex, (2021), Shanantina S.A.C., (2021) 

Se procedió a determinar el tipo de distribución con que cuenta los datos 

obtenidos, aplicando el test Shapiro-Wilk, el mismo que permitió demostrar la 

distribución normal de los datos utilizados para determinar la relación existente entre la 

exportación de sacha inchi con la producción y el precio en la empresa Shanantina 

SAC., provincia de Lamas – región San Martín, periodo 2014 – 2020 de forma 

numérica, planteando la hipótesis nula, H0, que asume que la distribución corresponde a 

una distribución normal. 

 

Si Sig. (p-valor) > 0,05 aceptamos H0 (hipótesis nula) → distribución normal 

Si Sig. (p-valor) < 0,05 rechazamos H0 (hipótesis nula) → distribución no normal. 

 

Tabla 7  

Prueba de Shapiro Wilk para la produciòn, exportaciòn y precio de venta de sacha 

inchi, periodo 2014-2020 en la empresa Shanantina S.A.C 

 

Shapiro-Wilk 

Estadístico gl Sig. 

Producción (Kg) ,887 7 ,158 
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Valor FOB ($) ,862 7 ,259 

Precio de venta ($) ,893 7 ,291 

Nota: elaboración propia 

La tabla 7 muestra los resultados a nivel de significancia, correspondiendo 

resultados mayores a 0,05, para los datos de producción, exportación y precio de venta 

(0,158, 0,259, y 0291, respectivamente), concluyendo que cuentan con una distribución 

normal. 

 

Como parte del procedimiento para la obtención de los resultados de la 

investigación se realizó el cálculo del coeficiente de correlación existente entre las 

variables de estudio, calculado a través del coeficiente de correlación de Pearson, 

obteniéndose los resultados que se muestran en la tabla 8. 

 

Tabla 8  

Coeficiemte de correlaciòn de Pearson de la exportaciòn, produciòn y el 

precio  

de venta de sacha inchi, periodo 2014-2020 en la empresa  Shanantina S.A.C 

Nota:Elaboración propia 

 

Tabla 9  

Interpretaciòn de los coeficiente de Peason 

 

Valor de r Significado 

-1,00 Correlación negativa perfecta 
-0,9 Correlación negativa muy fuerte 
-0,75 Correlación negativa considerable 

-0,50 Correlación negativa media 
-0,25 Correlación negativa débil 

0 No existe correlación alguna entre las variables 
+0,10 Correlación positiva muy débil 
+0,25 Correlación positiva débil 

+0,50 Correlación positiva media 

 
Exportación 

($) 

Producción 

(Kg) 

Precio de venta ($) 

Exportación ($) 1 ,982 -,568 
Producción (Kg) ,982 1 -,657 

Precio de venta 

($) 

-,568 -,657 1 
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+0,75 Correlación positiva considerable 
+0,90 Correlación positiva muy fuerte 

+1 Correlación positiva perfecta 
Nota: Valderrama, (2017) 

El resultado obtenido indica que existe una correlación positiva muy fuerte, entre 

la exportación y la producción de sacha inchi. Al mismo tiempo que existe una 

correlación negativa media, entre la exportación y el precio de venta de sacha inchi. 

Logrando observarse ambos comportamientos en las figuras 1 y 2 respectivamente. 

 

 

 

Figura 1. Exportaciòn y producciòn de scha inchi, periodo 2014-2020 en la empresa Shanantina 

S.A.C 

 

La exportación y producción de sacha inchi de la empresa Shanantina SAC.en el 

periodo de estudio muestra una relación positiva muy fuerte, con una correlación de 

Pearson de 0,982, indicando la existencia de una relación directa entre ambas variables, 

tal como se observa en la figura 1, a niveles de producción incrementados, corresponden 
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incrementoas en los niveles de exportación, y al reflejarse reducciones en el nivel de 

producción se observa caídas en la exportación. 

La figura 2 muestra una relación inversa entre la exportación y el precio de venta 

de sacha inchi de la empresa Shanantina SAC., el mismo que se sustenta en el 

comportamiento de las variables mencionadas, frente a incrementos de niveles de 

exportación se observa reducción en los precios de venta. Del mismo modo se sustenta 

en el coeficiente de correlación de Pearson entre ambas variables obtenido de -0,568, 

correspondiendo a una correlación negativa media. 

 

 

 

Figura 2. Exportaciòn y precio de venta de sacha inchi, periodo2014-2020 en la empresa Shanantina 

S.A.C 

 

3.2 Discusión 

De acuerdo a los resultados obtenidos, en la región San Martín el sacha inchi se ha 

convertido en una alternativa de siembra, producción y comercialización directa y sus 

derivados, que se logró especialmente gracias a la generación de empresas productoras 
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y por el interés de los mercados internacionales en este producto, aunque sea aún poco 

distinguido. Coincidiendo con lo manifestado por Molano, Ramiro, y López (2016), que 

las oportunidades de mercado con que cuenta el producto sacha inchi, exige lograr 

productos de calidad, el mismo que se garantiza con la implementación de un proceso 

productivo adecuado. Cabe destacar que la producción de semilla de sacha inchi no 

alcanza a cubrir el consumo interno y que la demanda externa por este producto 

continuará aumentando en los próximos años, generando un aumento considerable de la 

demanda de sacha inchi en la región San Martín, así como en otros mercados de Perú y 

el mundo. Por este motivo, las autoridades regionales evalúan impulsar su producción, a 

través de multiples alternativas. Según Sánchez (2017), “la cooperación entre actores, la 

coordinación entre el sector público y el privado, la competitividad en los eslabones con 

liderazgo asociativo y empresarial, y el uso sostenible de la biodiversidad con equidad 

en la distribución de los beneficios”. Es considerable el aumento de la siembra y 

cosecha en la región San Martín, mejorando los ingresos de los productores y 

empresarios; en el Perú existen alrededor de 60 empresas dedicadas a la transformación 

y exportación de aceite de sacha inchi, de las cuales ocho están en la región San Martín, 

existen algunos agricultores que producen sacha inchi aún de manera artesanal, lo que 

no permite aumentar la cantidad en kilogramos por hectárea, resultando relevante lo 

manifestado por Santillán (2018), que la oferta de sacha inchi está conformada por 

agricultores con limitados conocimientos del proceso productivo. Por lo tanto es 

necesaria incrementar la oferta exportable, mediante el fomento de la siembra de sacha 

inchi y la asistencia técnica para mejorar y aumentar la producción.  

Si bien es cierto que existen otros espacios territoriales en el mundo en especial 

Latinoamérica que vienen impulsando la producción de sacha inchi, como lo expresa  

Gómez (2018), que “esta planta se puede posicionar en diversos segmentos del mercado 

como son los suplementos dietéticos, los alimentos funcionales, los productos 

cosméticos de cuidado personal, al igual que el mercado de grasas y aceites vegetales”. 

En la actualidad, el sacha inchi está innovando en nuevos productos como lo son los 

bocaditos integrales dietéticos, considerando lo establecido por Yovera y Lorenzo 

(2018), dicha elaboración es al gusto del público en general, cuyo aporte nutricional es 

mayor que los productos comerciales. En el marco de esta oportunidad presentada, la 

producción y rentabilidad del cultivo de sacha inchi en la región San Martín, es 

alentador por el incremento y la gran existencia de mercado, lo que se ve reflejado en su 



30 
 

 
 

nivel de exportacion de aceite de sacha inchi entre los años 2016 – 2017, lo que 

garantiza la existencia de demanda y considerando lo establecido por Santillan (2018), 

siendo Estados Unidos uno de los mercados más importantes a nivel mundial. El sacha 

inchi se está posicionando como una alternativa real para su desarrollo productivo, por 

lo cual es necesario fomentar la siembra de sacha inchi en la región San Martín, y se 

puede observar la formación de alianzas estratégicas, que se da a través de la sociedad 

entre las empresas productoras y transformadoras de sacha inchi, mediante la Mesa 

Técnica Regional del sancha inchi para incentivar el consumo nacional del mismo, 

observado por Sánchez (2017), que busca “establecer relaciones mutuamente 

beneficiosas y de larga duración con los participantes claves como consumidores, 

proveedores, distribuidores, y otros socios del marketing para conservar e incrementar 

el negocio”.  

La empresa  Shanantina S.A.C se encuentra en constante crecimiento en sus 

ventas, lo cual se ve reflejado en su nivel de exportación de mercadería para los futuros 

años con precios alentadores para los agentes económicos, a fin de liberar al mercado 

las primeras variedades de este superalimento para continuar mejorando la producción 

de los agricultores del país y seguir innovando en técnicas de cultivo y manejo orgánico 

de la materia prima, así cumplir con los estándares de estudios certificados para 

implementar y desarrollar este cultivo como una alternativa potencial de exportación, 

coincidiendo con lo mencionado por Ayala (2016). 
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CONCLUSIONES 

 Shanantina S.A.C., es una de las empresas que desarrolla actividades específicas 

relacionadas con la producción, transformación y comercialización de sacha 

inchi para el mercado nacional e internacional. Logrando en el año 2014, 

producir y comercializar 3 732.77 kilos de sacha inchi, correspondiendo su 

máxima producción en el periodo de estudio, el año 2017 con un total de 153 

159.26 kilos. Destacandose que el máximo nivel de producción reflejado se debe 

al logro de alianzas estratégicas de comercialización y apertura de nuevos 

mercados. En los últimos tiempos, la producción de sacha inchi se vio afectado 

por la pandemia del COVID.19 porque se cerraron fronteras. Concluyendose que 

el nivel de producción de sacha inchi en la empresa Shanantina SAC., provincia 

de Lamas – región San Martín, periodo 2014 – 2020, es creciente y sostenida. 

 Shanantina S.A.C, en el periodo 2014 – 2016, su producción total era destinado 

solo al mercado internacional, observándose un incremento de su producción en 

el periodo antes mencionado con un valor de exportación de sus productos de 

248 211.63 dólares en el 2016, posicionándose así en nuevos mercados por su 

gran aporte nutricional a la salud, lo cual fue muy bueno para su consumo en el 

mercado nacional con un 5% en el año 2017, y mucho más en el mercado 

extranjero, en el periodo 2018 – 2019 la producción destinada a la exportación 

de la empresa Shanantina disminuye por la entrada de nuevas empresas 

exportadoras, pero en el año 2020 se logra recuperar por el incremento de 

consumo en países como (Estados Unidos, Corea del Sur, Suiza y Taiwán) sus 

mayores consumidores de sus productos, liderando el segundo puesto 

Shanantina en el ranking de empresa exportadora con respecto a sacha inchi. 

Concluyéndose que la producción de sacha inchi destinado a la exportación de la 

empresa Shanantina SAC., provincia de Lamas – región San Martín, periodo 

2014 – 2020, es cada vez más creciente, debido a que la empresa se enfocó en 

promocionar sus productos, logrando alianzas con mercados internacionales, 

siendo Corea del Sur su mayor consumidor de sus productos terminados. 

 El ingreso al mercado de la empresa Shanantina S.A.C., se generó cuando el 

precio promedio de venta estaba en su máximo apogeo, el precio de la 

exportación en el año 2014 alcanzó 15.46 dólares el kilogramo, siendo el 

máximo precio promedio de venta alcanzado en el periodo de estudio, lo cual se 
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mantiene hasta el año 2016;  posteriormente se observa en el año 2017 una caía 

a 9,76 debido al exceso de oferta en el mercado y consumo de ventas hasta 

alcanzar en el año 2019 el segundo precio más bajo de 8.96 dólares el 

kilogramo, debido al exceso de oferta, tal como se observa en el periodo 2018-

2019. Shanantina incrementa su producción en el año 2020 destinado al mercado 

internacional convirtiendo al sacha inchi en una alternativa de inversión agrícola 

orientada a su exportación, recibiendo altos niveles de precio fuera del país ya 

sea en grano o en productos medianamente procesados. Concluyéndose que el 

precio promedio de venta de sacha inchi en el mercado externo de la empresa 

Shanantina SAC., provincia de Lamas – región San Martín, periodo 2014 – 

2020, refleja una caída debido al exceso de oferta observada. 

 La relación existente entre la exportación de sacha inchi con la producción y el 

precio en la empresa Shanantina SAC., provincia de Lamas – región San Martín, 

periodo 2014 – 2020, fue calculado a través del coeficiente de correlación de 

Pearson, obteniéndose una correlación de Pearson de 0,982, entre la exportación 

y producción de sacha inchi de la empresa Shanantina SAC. Del mismo modo se 

logró obtener un coeficiente de correlación -0,568 entre la exportación y el 

precio de venta de sacha inchi de la empresa Shanantina SAC. Concluyéndose 

que la relación existente entre la exportación de sacha inchi con la producción y 

el precio en la empresa Shanantina SAC., provincia de Lamas – región San 

Martín, periodo 2014 – 2020, corresponde a una relación directa y una relación 

indirecta, respectivamente. 
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RECOMENDACIONES 

 El Gobierno Regional de San Martín a través de la DRASAM y las empresas 

privadas deben generar alianzas estratégicas con los productores de sacha inchi 

a fin de propiciar el crecimiento en tecnología y rentabilidad para sus 

miembros, generando condiciones que permitan el acceso a financiamiento a 

bajo costo para capital de trabajo y mejorar el servicio logístico que permita 

reducir costos e incrementar la rentabilidad. 

 El Gobierno Regional de San Martín a través de la DIRCETUR, como 

responsable de la política de gestión del desarrollo en la región, debe 

incorporar en sus estrategias de crecimiento económico acciones que permitan 

contribuir al incremento de las ventas de los derivados del sacha inchi de la 

región, articulando y perfeccionando las actividades que corresponden a la 

cadena de valor de sacha inchi. 

 El Gobierno Regional de San Martín a través de la DRASAM, consolidar los 

comités, asociaciones y cooperativas, participando en ferias locales y 

regionales para posicionar el cultivo, promover el consumo interno y generar 

nuevas propuestas de ingreso a la canasta familiar. Fortaleciendo la Mesa 

Técnica Regional de sacha inchi en la región San Martín, promoviendo la 

asociatividad y el acceso a nuevas oportunidades de mercado. 

 El Ministerio de comercio exterior y turismo, a través de la dirección de 

estudios económicos, articular los centros de producción regionales con 

mercados internacionales, implementando estudios de inteligencia de mercado 

que contribuyan al conocimiento previo de la demanda exterior del sacha inchi, 

que permita ser un ente motivador para promover la asociatividad y el 

comercio conjunto a fin de lograr cubrir la demanda y obtener mejores precios. 
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Anexo A 

Matriz de consistencia. 

Título: Exportación de Sacha inchi y su relación con la producción y el precio en la empresa Shanantina SAC. Provincia de Lamas – región San Martin, 

periodo 2014 – 2020 

Problema Objetivos Hipótesis Variables 
Dimension

es 
Indicadores Metodología 

¿Cuál es la 
relación 
existente 
entre la 
exportación 
de sacha 
inchi, la 
producción 
y el precio 
en la 
empresa 
Shanantina 
SAC., 
provincia 
de Lamas – 
región San 
Martín, 
periodo 
2014 – 

2020? 

General 
Determinar la 
relación existente 
entre la 
exportación de 
sacha inchi, la 
producción y el 
precio en la 
empresa 
Shanantina SAC., 
provincia de 
Lamas – región 
San Martín, 
periodo 2014 – 

2020 

General 
Existe una relación directa entre 
la exportación de sacha inchi 
con la producción y el precio en 
la empresa Shanantina SAC., 
provincia de Lamas – región San 
Martin, periodo 2014 – 2020 

Variable 

Dependiente (Y) 

 
Exportación de 

sacha inchi. 

 

 

Variable 

Independiente 

(X1) 

 
Producción de 

sacha inchi 

 

 

 

 

 

 

Económica  

 

 

 

 

 

 

Económica 

 

 

 

 

Variación del 
nivel de 

exportación 
de sacha 

inchi 

 

Variación del 
nivel de 

producción 
de sacha 

inchi  

 

Variación del 
nivel de 

producción 
de sacha 

inchi para la 

exportación 

El tipo de investigación, es 

aplicada 
El nivel de investigación es 

explicativa 
El presente proyecto de 
investigación hará uso del 

diseño no experimental o ex 

post-factum. 

Las técnicas e instrumentos 
de recolección de datos 
utilizados fueron: Fichaje 
con su instrumento fichas 
textuales, y análisis 
documental con su 
instrumento la guía 
documental. 
Los datos que se obtuvieron 
a través del fichaje y análisis 
documental, fueron 
procesados y presentados a 
través de tablas, gráficas y 
apreciaciones descriptivas, 
utilizando programas como 
el Microsoft Excel, SPSS y el 

Específicos 
O1 Determinar el 
nivel de 
producción de 
sacha inchi en la 
empresa 
Shanantina SAC., 
provincia de 
Lamas – región 

Específicos 
1. Se evidencia fluctuaciones 

en el nivel de producción de 
sacha inchi en la empresa 
Shanantina SAC., provincia 
de Lamas – región San 
Martín, periodo 2014 – 
2020. 
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San Martín, 
periodo 2014 – 
2020 

 

Variable 

Independiente 

(X2) 

 

Precio 

 

 

 

 

Económica 

 

 

 

Variación del 
precio de 

sacha inchi  

Eviews los mismos que 
permitieron realizar el 
análisis correspondiente para 
la debida contrastación de la 
hipótesis, con los resultados 

obtenidos. 

O2 Determinar la 
cantidad de 
producción de 
sacha inchi 
destina a la 
exportación la 
empresa 
Shanantina SAC., 
provincia de 
Lamas – región 
San Martín, 
periodo 2014 – 

2020 

2. Existe un incremento en la 
cantidad de producción de 
sacha inchi destinada a la 
exportación en la empresa 
Shanantina SAC., provincia 
de Lamas – región San 
Martín, periodo 2014 – 2020 

O3. Identificar el 

precio promedio 

de venta de sacha 

inchi en el 

mercado externo 

por año de la 

empresa 

Shanantina SAC., 

provincia de 

Lamas – región 

San Martín, 

periodo 2014 – 

2020 

3. Se evidencia una variación 

permanente en el precio 

promedio de venta de sacha 

inchi en el mercado externo 

por año de la empresa 

Shanantina SAC., provincia 

de Lamas – región San 

Martín, periodo 2014 – 2020 

Nota: Elaboración Propia
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Anexo B 

Principales destinos de exportación de la empresa Shananina S.A.C 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Anexo C 

Destino evolutivo de la producción en la empresa Shanantina S.A.C periodo 2014 – 

2020 

 

 

DESTINO TOTAL

ALEMANIA 64,236.00$                                                                                                                                           

AUSTRALIA 14,400.00$                                                                                                                                           

CANADA 2,828.40$                                                                                                                                             

COREA DEL SUR 2,431,828.97$                                                                                                                                     

ESPAÑA 56,288.00$                                                                                                                                           

ESTADOS UNIDOS 399,362.09$                                                                                                                                        

FRANCIA 23,995.23$                                                                                                                                           

HONG KONG 28,370.00$                                                                                                                                           

JAPON 284,656.82$                                                                                                                                        

NORUEGA 100.00$                                                                                                                                                 

NUEVA ZELANDA 299.55$                                                                                                                                                 

SUIZA 122,532.22$                                                                                                                                        

TAIWAN 704,380.31$                                                                                                                                        

TOTAL 4,133,277.59$                                                                                                                                     

SUMA DE VALOR FOB DE EXPORTACION DEL PERIODO 2014-2020  DE LA EMPRESA SHANANTINA S.A.C.
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Anexo D 

 Tabla con las cantidades y destino de las exportaciones de la empresa Shanantina S.A.C 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Suma de US$ FOB Etiquetas de columna

Etiquetas de fila ALEMANIA AUSTRALIA CANADA COREA DEL SUR ESPAÑA ESTADOS UNIDOS FRANCIA HONG KONG JAPON NORUEGA NUEVA ZELANDA SUIZA TAIWAN Total general

2014 21,376.00$                           2,828.40$ 33,500.00$    57,704.40$       

2015 16,722.00$                           6,900.00$    18,750.00$              1,640.00$    71,238.00$    33,525.50$    148,775.50$     

2016 12,638.00$                           7,500.00$    25,000.00$         63,548.00$              8,641.00$    16,870.00$    110,414.63$ 3,600.00$      248,211.63$     

2017 1,270,105.00$   7,590.00$    139,348.91$            7,117.80$    11,500.00$    56,814.02$    18,186.03$    1,510,661.76$ 

2018 946,718.40$       34,424.00$ 93,600.00$              3,842.43$    18,337.10$    100.00$     10,663.64$    37,363.15$    1,145,048.72$ 

2019 13,500.00$                           190,005.57$       14,274.00$ 44,429.25$              7,776.00$      299.55$                   8,557.20$      94,093.17$    372,934.74$     

2020 39,685.93$              2,754.00$    20,077.07$    14,499.85$    572,923.99$ 649,940.84$     

Total general 64,236.00$                           14,400.00$ 2,828.40$ 2,431,828.97$   56,288.00$ 399,362.09$            23,995.23$ 28,370.00$    284,656.82$ 100.00$     299.55$                   122,532.22$ 704,380.31$ 4,133,277.59$ 
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